
智赢2018第十届中国广告主峰会暨
金远奖颁奖盛典

尊敬的  先生/女士，您好！

智赢2018第十届中国广告主峰会暨金远奖颁奖盛典将于2018年05月在北京召开。

会议内容

“广告点石成金，品牌高声致远——金远奖，金品质，远实力”。由广告主传媒（《广告主》杂志）联手中国传媒
大学商学院、品微会共同打造的“中国广告主峰会暨第十届金远奖颁奖盛典”将于2018年5月24日在京举行，峰会
主题为“智赢2018”。届时全球500强企业及国内一线品牌企业的营销高管将与营销传播服务公司、媒体广告运营
负责人一道共探新时代、新技术背景下的智慧“赢”销之道，发现传播新机会，创造营销新价值、共议营销传播新
模式。

从即日起，凡在大中华区开展营销传播活动的合法企业、政府（社会）组织、媒体经营机构、广告公司、公关公
司、营销策划公司、市场调研公司等具备较强行业影响力的单位和个人均可向中国广告主峰会组委会报送材料，申
请相关奖项。

主题阐释：

AI，AR，VR，H5，DSP，PUGC，区块链，新零售，信息流，短视频，直播，二次元、佛系……新概念、新名词层
出不穷，不断涌现，即便是站在时代潮流最前端的营销传播人士也会有应接不暇的焦虑感。焦虑的不只是需要不断
充电新知识，Get新技能，还有这些剧变背后对营销效果的拷问与追求。

新时代、新技术背景下，营销需要更智能，也需要更智慧。智能让营销更有效率与效果，全面掌握、熟练运用营销
新技术、新媒介的公司才会有前途，这是时代发展、市场变化的必然。然而，无论时代如何变化，技术怎样更替，
营销行业作为智业的根本未变，营销传播人士需要更智慧，才能娴熟运用新技能，洞察新市场，整合新媒介，赢取
新胜利。

让我们一起智赢2018！

往届回顾：

营销传播服务行业各个链条上相关公司尤其是大量品牌主的深度参与一直是广告主峰会区别行业同类型活动的主要
特点之一，可以这样说，到目前为止，你能想起的广告主、广告公司、公关公司、媒体、营销研究机构、策划机构
都曾参与过广告主峰会，参加过金远奖申报。

2017年5月5日，由《广告主》杂志、品微会主办，中国传媒大学商学院学术支持的“迭变2017：第九届广告主峰会
暨金远奖颁奖盛典”在北京盘古七星酒店召开，来自蒙牛集团、汇源果汁集团、仲景宛西制药、新希望乳业、探路
者、碧生源控股、洛娃集团、御芝林集团、钱包金服、蘑菇街、四季沐歌、酷派集团、搜狐、河北广播电视台、世
纪鲲鹏、顺为互动等单位的高层和来宾一道探讨了迭变营销、营销蝶变之道。

2016年4月22日，由《广告主》杂志、品微会主办，中国传媒大学商学院学术支持的“智见2016：第八届广告主峰
会暨金远奖颁奖盛典”在北京盘古七星酒店召开，峰会聚集了360、蓬景数字、天脉聚源、周黑鸭、福田汽车、老
板电器、蓝港互动、泰一指尚、养乐多、人人贷、华谊嘉信、BOSS直聘、全景动力、合润传媒、迪思传媒、剧星传
媒、修正药业、京东、TCL集团、天威传播、康蒙来公关等国内众多品牌主、营销传播服务公司、媒体的参与，盛
况空前，影响巨大。

2015年5月8日，由《广告主》杂志、品微会主办，中国传媒大学MBA学院学术支持的“转型营销·2015第七届中国
广告主峰会暨金远奖颁奖盛典”在北京柏悦大酒店圆满落幕。本次盛会汇聚了国内100余家知名广告主高层参与，
按电视营销传播论坛、网络营销传播主题论坛、品牌化内容与娱乐营销主题论坛、数字营销论坛、整合营销传播论



坛五大论坛渐次展开，论道社会经济转型大背景下的营销传播大趋势、新思路、潮案例、牛做法。来自华泰汽车、
七匹狼、白象食品、爱奇艺、途牛旅游网、大众汽车、世纪佳缘、鲁花集团等单位的高管参加了演讲与圆桌互动环
节。

价值分析：

一、超值口碑传播与公关平台

峰会暨金远奖颁奖现场，云集了国内一线广告主、营销传播服务公司、媒体广告运营的负责人，其中大约40%为国
内大中型企业高级经理、市场总监、广告总监、品牌总监及以上人员，60%为营销传播服务公司、媒体广告运营的
负责人，营销传播精英的聚会既是一场思想的头脑风暴、实战的心得体会与经验教训的分享，更是一个千载难逢的
口碑传播机会和拓展业务关系的公关平台。

 二、超强整合营销传播效果

1.提前3个月进行网络整合传播，《广告主》杂志、广告主传媒微信号、广告主网微博、游戏行业观察微信号将在峰
会前后进行连续跟踪报道，在搜狐新闻客户端、今日头条、一点资讯等主流新闻APP会前会后进行推广，此外，还
将联合《销售与市场》、梅花信息网、《互联网周刊》等专业杂志、互联网媒体进行报道，至少5万以上EDM邮件
进行精准传播。

2.超过15家财经、营销类、广告类报刊进行广告、文章或资讯推广。

超强的整合营销传播价值将为与会个人、单位的品牌累积超值的品牌资产。

三、权威品牌背书

第十届中国广告主金远奖将全面与国际五大营销传播类奖项全面接轨，从奖项申报、初审、复审到全场大奖的评
审，严格遵循科学公正公开公平的原则进行评议，力保奖项本身的权威性、专业性、公信力与含金量。金远奖评委
会由国内知名营销传播专家丁俊杰、罗子明、张树庭、王雪野、刘国基等学术评委和来自中粮集团、阳光保险集
团、贵州茅台集团、华泽集团等企业80多名高管组成的品微会会员担任终审评委，专家的影响力与客观公正性、奖
项的广告主视角毋庸置疑。在国内同类奖项中，广告主金远奖来自知名广告主的评委最多，评审全程由国内营销传
播界顶级学府中国传媒大学商学院提供学术支持，更是为参评单位与个人的品牌提供了有力背书。

申报评议流程：

从即日起，凡在大中华区开展营销传播活动的合法企业、政府（社会）组织、媒体经营机构、广告公司、公关公
司、营销策划公司、市场调研公司等具备较强行业影响力的单位和个人均可向中国广告主峰会组委会报送材料，申
请相关奖项。

奖项设置：

中国广告主金远奖是在秉承戛纳、莫比、纽约、克里奥、伦敦等全球五大广告奖先进理念和运作策略的基础上，融
入艾菲奖的实效诉求，结合本土实际打造的大中华区营销传播领域的权威至高奖项；是大中华区内唯一一个着眼广
告主，以广告主的视角，对企业的广告创新力、品牌突破力、社会责任感以及广告主个人、团队营销传播表现进行
全面、科学、公正评估表彰的奖项体系；也是大中华区内唯一一项基于整合营销传播理念，对营销传播产业链的各
个环节以及各种媒介（组合）的传播案例进行评估表彰的全媒体奖项评价体系，涵盖案例奖、公司奖、人物奖和工
具奖四个大类，共32个子类，具体奖项类别分列如下：

一、案例奖（A类） 

案例奖是金远奖的主打，基于全媒体的视野，对利用各大细分媒体展开的营销传播案例进行评审，选拔出出类拔萃
者进行颁奖表彰，是目前国内最全面的营销传播案例奖项。案例奖共包括以下九个小类：

A1—电视类：包括传统模拟电视与互联网电视,主要指利用电视终端开机大屏广告、节目导航条广告、节目菜单广
告、节目创意广告（贴片）、标版广告、栏目（剧场）特约冠名、栏目（剧目）植入、电视媒介组织的线下活动等
形式的营销传播案例；

A2—平面类：包括杂志和报纸两种媒体形式。主要指利用平面创意广告（内容创意和形式创意）、报刊栏目（版
面）冠名、专题重点报道、线下活动等形式的平面媒体传播经典大案；

A3—广播类：包括传统广播与数字广播，主要指利用广播节目贴片广告、节目冠名、专题节目、植入广告、广播媒
体组织的线下活动等形式进行营销传播的案例；



A4—户外类：在城乡公共生活空间里发布广告的各种媒介形式，如楼宇媒体、车载（身）媒体、银行网点媒体、医
院媒体、高校媒体、墙体广告、高速单立柱、公交广告站牌、航机机身、地铁广告等。主要利用这些媒体为广告主
的品牌提升和产品销售提供服务的户外媒体传播经典大案；

A5—网络类：

A5.1 社会化营销：主要利用社会媒体进行营销的案例，如微博、微信、知乎、豆瓣、百度贴吧等；

A5.2 大数据营销：主要利用程序化购买、深度数据整合与挖掘进行营销的案例；

A5.3 直播营销：主要利用各类移动直播平台进行营销的案例，如花椒、映客等；

A5.4短视频营销：主要是运用短视频进行营销的案例;

A5.5 网生内容营销：主要指运用网络综艺、栏目、网络大电影等原生网络内容进行营销的案例；

A5.6网上影视营销：主要指运用互联网平台播出的电影、电视剧进行营销的案例；

A5.7 信息流营销：主要指利用信息流广告进行营销的案例；

A5.8 H5营销：主要指利用H5形式进行营销的案例；

A5.9 音频营销：主要指运用网络音频内容进行营销的案例；

 A6—电影类：主要指利用电影贴片广告、映前广告、阵地广告、植入式广告、品牌（形象）授权、首映活动等形式
进行的电影、影院经典传播大案；

A7-游戏动漫类：主要指运用游戏、动漫等形式进行营销传播的案例；

A8-音乐体育类：主要指运用音乐、演唱会、赛事活动等进行营销传播的案例；

A9-公益类：主要指企业通过捐赠、慈善等形式提升品牌声誉与形象的案例；

A10-综合类：不属于A1-A7类的其他营销传播案例，比如品牌化内容营销、公共关系战略管理、危机公关、品牌策
略与定位服务、营销策划全案服务、广告创意等方面的案例。

A11—整合传播类：包括A1-A6两种或两种以上传播形式的案例。

案例类设金、银、铜奖，获奖比例分别不超过每个细分类别报送案例总量的5%、10%、20%。若某细分类别申报数
量有限，则视案例本身质量决定是否最终入选奖项。本届大会设案例类全场大奖1个，所有细分类别的金奖获得者有
资格PK全场大奖，是否参与PK全场大奖视金奖获得者意愿及组委会意见而定。

二、公司奖（B类） 

公司奖表彰在国内营销传播实践中创新能力强的企业，嘉奖那些值得信赖与喜爱的品牌与公司，具体如下：

B1、最具营销创新力企业 

表彰那些在营销传播实践中创新力强的企业，如运用新策略、新创意、新技术、新方法、新媒介等取得不错业绩、
获得业界广泛认同的企业。

B2、消费者最喜爱的品牌 

表彰那些最受消费者欢迎、喜爱的品牌。

B3、广告主最信赖的广告公司

表彰那些服务与效果都深得广告主信赖与托付的广告公司。 

B4、广告主最信赖的公关公司

表彰那些服务与效果都深得广告主信赖与托付的公关公司。

B5、广告主最信赖的媒体

表彰那些服务与效果都深得广告主信赖与托付的媒体（包括各类有广告服务的APP）。



B6、广告主最信赖的研究机构

表彰那些服务与质量都深得广告主信赖与托付的研究机构。

B7、广告主最信赖的营销服务机构

表彰那些为品牌主提供营销策划、市场调研，并深得广告主信赖的营销策划公司。

B8、自主申报专项 

在符合金远奖总体章程的前提下，品牌主、广告公司、公关公司、媒体、营销策划公司可根据自身在某一细分领域
的核心竞争力，进行自主申报。如“汽车行业最具成长力广告公司”、“华东地区最具竞争力广告公司”、“最具
竞争力SEM服务公司”、 “最具营销价值省级地面频道”等等。评委会将根据行业和申报单位的具体实际，决定是
否设置该奖项。每个专项奖仅授予1家公司。

三、人物类（C类） 

人物奖表彰国内营销传播实践中在某个方面或细分领域表现突出、影响卓著的个人或团队。

C1、营销传播领军人物

 表彰在营销传播领域贡献卓著的知名企业董事长、总经理，知名广告公司、公关公司总裁、总经理、CEO,知名媒体
社长、总编辑、总经理、CEO、总裁、电视台台长等；

C2、营销传播新锐人物

表彰营销传播行业过去1年内涌现出来的具有一定知名度与影响力的新锐人物，限知名企业总监以上，知名广告公
司、公关公司副总经理以上，知名媒体广告部主任以上人员；或处于上升成长期的新锐品牌，新锐广告、公关公
司，新锐媒体的总经理、董事长等；

C3、团队类

在符合金远奖总体章程的前提下，团队奖可根据团队性质、特点、取得的成绩等实际情况由申报单位自主申报，如
客户服务最佳团队、市场企划最佳团队、品牌营销最佳团队等。评委会将认真审核申报资料，决定是否授予该团队
以相关荣誉。

 四、工具类（D类）

工具类奖项表彰在营销传播实践中积累起来的卓越品牌传播模型、营销工具和技术平台。

D1—最具价值营销模型  

表彰营销策划公司、品牌咨询公司、全案广告公司、媒体公司等的品牌管理、品牌传播、品牌评估的理论、方法、
模型

D2—最具价值营销工具/最具价值营销平台

表彰创意与技术完美结合的营销工具、平台。

评审标准：

案例奖嘉奖那些策略一流、创意新颖、分享踊跃、销售火爆、服务上佳的案例；公司奖从企业可持续发展与社会责
任、创新能力、服务能力、产品口碑、行业地位、社会知名度与美誉度等方面进行综合考量；人物奖则从人物和事
件的标本价值和历史地位等方面来进行评价；工具类奖项将从其先进性、性价比、行业认可度等方面进行考察。

案例类奖项评审采取5分制评分法，即按申报奖项质量的高低，分别给其赋以5分、4分、3分、2分、1分的分值，对
应质量很好、比较好、一般、比较差、很差的不同等级。组委会将按案例总分得出金银铜奖获得者。

相关费用：

免费参加奖项申报，经评委会评审最终获奖者，案例类奖项金奖、银奖、铜奖需分别缴纳评审费等相关费用8000
元、5000元、3000元。公司类、人物类、工具类奖项需缴纳评审费等相关费用8000元，拒不缴纳相关费用者，组
委会有权取消奖项，并将该单位拉入黑名单，禁止申报奖项3年。

会议日程





会议嘉宾

评 委 会（最终出席嘉宾以会议现场为准）



评委会由业内知名专家学者、品牌广告主高层、研究机构负责人、营销服务公司高层、媒体高管组成，乙方评委组
成初审团，甲方评委、乙方与学术机构评委组成复审团，评审团成员具体如下：

中国传媒大学商学院院长王学野

北京工商大学传媒与艺术学院院长罗子明

中国传媒大学商学院教授刘国基

CSM媒介研究副总经理郑维东

奥康集团总裁办主任罗会榕

西藏5100副总经理佟利

鲁花集团品牌总监初志恒

途牛旅游网高级副总裁王树柏

蒙牛集团功能品牌总监白洪羽

TCL集团品牌中心总经理张晓光

马应龙销售公司副总经理王春猛

贵州茅台集团习酒公司营销总顾问徐郢

新的电动车总裁胡松嵛

盘古餐饮总裁胡刚

酒仙网市场负责人范晋宇

百胜集团小肥羊品牌中心总经理张卫萍

同方电脑市场总经理贾静

圣象地板品牌中心总经理陈治华

汉能集团副总裁张彬

七匹狼副总裁、FreeJoy创始人闫军

众泰汽车副总裁解伟

修正药业品牌中心总经理李佳

仲景宛西制药市场总监杨玉奇

三胞乐语首席战略官江波

匹克体育营销中心品牌总监刘翔

霸王集团副总经理汪亮

锦道软装CEO林周勇

迪思传媒总裁黄小川

曲美家居市场总监粟凡

桂龙药业市场总监尹朝木

新希望乳业品牌总监熊发玉

跑能创始人王利锋

绿盾口罩品牌总监管丽君



鲜活优选创始人刘琦

拉芳集团总裁办主任崔洪喜

神奇药业市场总监饶念

恒源祥品牌副总监马敏

绿源电动车副总裁丁霄

土巴兔公关总监张赟慧

洛娃集团执行董事赵建利

百丽集团天美意品牌运营中心总监付世祥

苏酒集团（洋河）新闻发言人、外联公关部主任刘聪聪

泸州老窖6080酒业营销公司总经理叶茂

灵峰药业广告总监陶思娜

6人游旅行网联合创始人晁夕

杭州行以致远品牌营销服务机构创始人蔡毅

聚星体育总裁方立松

爱国者新媒体中心副总经理何承飞

福田汽车企划总监韩鹏

Fun Lab创始人杨云霄

造作首席营销官王赋

艾莱依品牌推广总监陈昌伟

御芝林集团品牌总监李冬玲

老板电器电商总经理蒋凌伟

北汽新能源品牌与文化部总监彭友林

四季沐歌品牌总监李文平

R2Games联合创始人陈志平

江中制药集团市场总监李斌

爱钱进市场总监汪鼎然

凯迪仕智能锁市场总监吕振宇

华信证券副总裁袁晓懋

俏十岁董事副总裁宋学军

途游游戏副总裁罗伊利

北大医疗董秘、副总经理赵蓓蓓

京润珍珠董事总经理周朔

阿芙精油市场总监姜承明

简理财市场总监姚阿珊



十月妈咪副总裁卫达

杰士邦电商总经理周密

汇源果汁副总裁李生延

海尔集团数字化营销总监杨琦

花印首席品牌官季立政

世纪佳缘执行副总裁张亚红

圣元国际集团品牌公关负责人张迎玖

《广告主》杂志主编刘再兴

…………

（评委排名未分先后）

会议门票

参会票：0元，需审核。

贵宾票：仅售20张，每张4880元，可出席全天会议、领取全套会议资料、获赠一级参会奖品、参与峰会抽奖、享用
贵宾午餐、出席晚宴并参与晚宴抽奖、引荐相关嘉宾，自动成为广告主传媒营销人脉圈成员，加入广告主传媒组建
的各大营销微信群，有机会参与广告主传媒全年主办的各类会议与沙龙活动。

嘉宾票：仅售50张，每张980元，可出席全天会议，领取全套会议资料，获赠会议普通礼品、参会峰会抽奖，享用
嘉宾午餐，自动成为广告主传媒营销人脉圈成员，有机会参与广告主传媒全年主办的各类会议与沙龙活动。贵宾票
恕不打折销售，每单位限买1张。

活动家 

成都云数海量智能科技有限公司 

2018年3月16日


