
2018亚太IPTV生态大会

尊敬的  先生/女士，您好！

2018亚太IPTV生态大会将于2018年05月在北京召开。

会议内容

中国OTT大屏产业从2010年开始起步，经过前后8年的发展，从7家牌照方到后来大量视频服务平台的涌入、智能电
视、OTT盒子终端厂商在硬件方面的推动，如今OTT大屏产业在用户层面已经聚集了1亿多激活终端、3亿多用户数
量的规模，围绕OTT大屏商业变现的广告公司、营销公司、应用服务机构纷纷加入，形成了完整的OTT大屏生态体
系。

 

但OTT市场潜力无限，目前只是浅尝，尚未进入深度开发，随后3年，OTT将从小高潮进入全面爆发时期。2018年
整个OTT生态规模可能达到350亿，到2020年将可能达到600亿的规模。

 

与中国OTT几乎同时起步的亚太OTT生态大会由全球家庭互联网创新平台家庭互联网大会（GFIC）发起，是亚太地
区规模最大、最具影响力的OTT行业盛会。自2012年第一届成功举办以来，吸引了来自全球10多个国家，2万多专
业人士的深度参与。

 

为了探索OTT更多的发展可能性、挖掘OTT更大的商业价值，2018亚太OTT生态大会将继续邀请7大OTT牌照商、视
频内容商、品牌终端方、OTT广告平台方、数据研究公司以及相关上下游合作伙伴，聚焦家庭大屏展开深度探讨！
大会将由4大部分组成：OTT主题报告会、大视频创新论坛、家庭人工智能生态论坛、大屏智慧营销论坛，挖掘“家
+大屏”的生态价值！

 

2018年，亚太OTT生态大会期待与您一同开启OTT下一个8年！

【一】8年之期！OTT生态圈已然形成

2010年3月，总局颁发了第一张OTT牌照商。紧接着，4月发放《互联网电视内容服务管理规范》、《互联网电视集
成业务管理规范》，开始强调牌照商的角色，所有针对电视的互联网内容须以牌照商为出口。2年间，总计颁发了7
张互联网电视牌照。

1、8年之期！7张牌照商颁发走出OTT正规化第一步

近2年，4K/8K、人工智能迎来迅猛发展，在拼杀惨烈的电视圈，不少品牌厂商都选择进军4K/8K、人工智能领域，
家庭大屏市场将随着4K/8K的加入重新“洗牌”。

2、8年之期！4K/8K+AI重构大屏体验

《OTT第一份全付费模式运营报告》显示，OTT日活付费率基本维持在1.5%-3%，月活付费率在6%。从以前的全部
免费到逐渐的付费，OTT内容付费正在慢慢被大众所接受。

随着OTT产业的爆发，OTT广告市场也进入了一个明显上升期，广告主也更青睐于大屏端广告投放。2017年上半年
OTT广告收入10亿元RMB，快消、互联网、金融行业三大金主贡献六成份额，全年有望实现20亿+。“付费+广



告”将重塑OTT商业化之路。

3、8年之期！“付费+广告”重塑OTT商业化之路

截止2017年底，互联网电视累计覆盖终端达到2.55亿台，激活终端1.56亿台，激活率达到61.2%；其中一体机覆盖
终端1.81亿台，激活终端1.15亿台，激活率达到63.5%；OTT机顶盒覆盖终端0.74亿台，激活终端0.41亿台，激活率
达到54.4%。除此以外，OTT用户也正在以每季度450万户规模激增。

4、8年之期！OTT交出了完美的数据答卷

8年之路，OTT走得艰难，但从业者依旧坚持，也如期进行了第一批收割。未来8年，如何将OTT价值翻倍呢？2018
亚太OTT生态大会将持续与OTT同仁一路前行，见证下一个8年！

5、未来8年！加入2018亚太OTT生态大会开启OTT后半场

【二】加入OTT生态圈！携手开启下一个8年

1、OTT主题报告会

经过8年发展，OTT价值锋芒初露，牌照商、内容方、硬件厂商等产业链各端格局也已经初步形成。在用户上，OTT
用户规模也已经具有一定量级，用户基础扎实，且正在以每季度450万户规模激增。终端日活数据显示，2017年智
能电视的日活有4800万，OTT盒子2500万，在日活占比上达到37%，3年以后也就是2020年，日活量将达到9千多
万，作为一个长足发展的产业，OTT的未来值得期待。

本次OTT主题报告会将邀请到七大牌照商，聚焦产业前沿，围绕OTT下半场如何布局，如何展开竞合进行探讨，旨
在让业内人士更好的把握OTT未来的风向标，打造更加健康的OTT生态。

2、大视频创新论坛

目前，国内三大电信运营商宽带用户总数已经达3.15亿，OTT一体机+机顶盒保有量超过2.4亿。对于整个行业而
言，已经进入到大宽带、大视频、大融合时代。据相关监测机构得出的数据显示，全球视频流量占互联网流量之比
将从2015年的70%增加到2020年的82%，增速31%，远远高于全球互联网流量的增速22%。随着人们沟通需求和体
验方式的变化，视频特别是以4K为代表的大视频已经成为趋势，预计到2025年，在大视频领域人均消耗的流量将增
长500倍以上。

巨大的流量伴随着巨大的机遇。大视频创新论坛将邀请到大视频产业链内顶尖品牌、平台参与其中，包括互联网视
频领导品牌、OTT方案解决商、OTT应用平台等，围绕电视视频新内容、新模式、新机遇展开探讨，论坛旨在揭示
大视频时代带来的视频变革，探讨如何抓住大视频创新机遇，打造大视频非凡体验。

3、家庭人工智能生态论坛

2017，人工智能大爆发的一年，人工智能的市场红利正在到来。据相关数据显示，2016年中国人工智能产业规模已
达100.60亿元，增长率43.3%，2017年将升至51.2%，产业规模达152.10亿元，并于2019年增至344.30亿元。

随着人工智能技术、大数据技术以及物联网技术的不断突破，“得AI者得天下”的口号被大肆宣扬，未来AI必将成
为技术变革以及企业战略发展的核心驱动力。人工智能电视既是传统彩电业的未来突破口、驱动力，更是未来家庭
娱乐控制中心的“热门人选”，人工智能电视未来必将进入“百家争鸣”的时代，决胜关键点是什么？家庭人工智
能生态论坛就将围绕家庭娱乐新风口，决胜智能战展开探讨。论坛将邀请人工智能电视头部品牌、家庭娱乐相关企
业参与论坛，共同探讨人工智能将给家庭带来的新变化，合力打通家庭智能新生态。

4、大屏智慧营销论

随着智能化的不断深入，大屏营销模式不断创新，开机广告、贴片广告、中插广告、智能识别等个性化、定制化、
场景化广告形式深入人心。据数据显示，2016年OTT整个广告不到10个亿，仅达9.7亿。而2017年上半年就完成了
2016年全年10个亿的广告额度，到2017年下半年整个市场会达到25亿的规模。根据数据推算，整个OTT广告的规
模到2020将达到160亿。无疑，OTT大屏广告必然会得到广告主数字化营销的“盛宠”。

聚焦大屏营销新模式、新机遇，大屏智慧营销论坛将邀请到OTT广告营销企业，电视购物平台以及大数据研究企
业，共同为未来大屏智慧营销出谋划策，全方位掌握广告主痛点，实现大屏营销价值最大化。

【三】OTT创新展！新品竞技专区
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【四】往届与会企业/嘉宾
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会议嘉宾





会议门票

黄金VIP门票 ：4800元

1两天峰会参会资格；

2展台参观资格；

3会议期间午餐；

4会议现场坐席卡；

5会后总结报告；

6嘉宾演讲PPT；

7VIP晚宴；

VIP门票 ：3800元

1两天峰会参会资格；

2展台参观资格；

3会议期间午餐；

4会议现场坐席卡；

5会后总结报告；

6嘉宾演讲PPT；

普通听众票：800元

只限两天参会及展台，不含午餐 

活动家 

成都云数海量智能科技有限公司 

2018年1月19日


