
第三十届中国医药产业发展高峰论
坛

尊敬的  先生/女士，您好！

第三十届中国医药产业发展高峰论坛将于2016年11月在昆明召开。

会议通知

2016年，国家十三五开局，中央政治局通过了《健康中国2030规划纲要》，健康中国战略提升至前所未有的高度，
意味着一系列的相关政策会随之逐渐出台。健康中国的建设与生物医药产业的发展紧密相连，大健康产业战略地位
的再次强化无疑造就了更多机会，结构性机遇涌现，黄金发展期再来，料将迎来八万亿资本盛宴的健康产业，药企
如何做好迎接准备？

虽国家及各部委有关医药的十三五规划，给行业描绘了明晰的发展路线图，但药企同时也面临“两票制、营改增、
医保控费、流通整治、工艺核查、一致性评价、临床数据核查……”等系列政策挑战，针对这些细化政策，药企如何
实现转型升级，化挑战为机遇，弯道超车？

为了更好地服务于广大医药企业，协会定于11月30～12月1日（第76届全国药品交易会前），在昆明召开“协会七
届六次会长（扩大）会议暨第三十届中国医药产业发展高峰论坛”，并同步举办“第二十六届中国医药企业营销高
峰论坛”、“第二届医药保理服务发展论坛”等系列专题会议。

本届论坛主题“健康未来•持续发展”，在国家十三五规划开局的大背景下，研判全球、全国经济发展大势，解读学
习全球健康促进领域最高级别的官方会议精神（全球健康促进大会•上海）、各类医药相关政策，研判改革趋势，将
给医药健康行业带来的新机遇与挑战，产业会如何变局？拟邀国家相关部委领导、行业专家、典型医药企业的高管
等相关机构领导和专家，围绕影响医药行业发展的各种因素开展研讨，并与参会企业进行互动沟通。

主承办机构

主办单位：中国医药企业管理协会、中国非处方药物协会、中国医药报社

执行单位：北京赛柏蓝企业管理有限公司

媒体支持：中国医药报、第一财经日报、E药经理人杂志、中国网、网易网

 

论坛时间

11月30日～12月1日正式会议，11月29日全天报到。

会议地点：昆明云安会都酒店（昆明市西山区石安公路马街路口--近昆明西站）。

 

参会对象

医药工业、商业、器械企业的董事长、总经理（总裁）、副总经理（副总裁）、市场营销负责人等高层领导；证
券、基金、投资顾问等机构医药行业研究或负责人员；中国医药企业管理协会、中国非处方药物协会会长、副会
长、常务理事及会员理事单位。

会议日程

第一单元  健康中国，未来路线图与医药可持续发展 
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背景描述：大健康产业八万亿资本盛宴开启，结构性机遇涌现，黄金发展期到来。近期中央政治局会议通过了《健
康中国2030规划纲要》。健康中国战略提升至前所未有的高度，得到国家层面的高度重视，意味着一系列的相关政
策也会随之逐渐出台，在中国经济发展进入消费及服务业拉动的新阶段，大健康产业发展的社会契机逐渐成熟，可
视为进一步确立健康产业长期发展的契机。

全球健康促进大会是由世界卫生组织（WHO）发起、健康促进领域最高级别的官方会议，每四年召开一次，2016
年在上海召开，预计大会推出的《上海宣言》有望成为全球健康促进领域的新纲领，意义深远，未来几年内，我国
有望以上海为前沿阵地逐步落实会议精神。

拟邀嘉宾：国家卫计委、发改委、国务院医改办、WHO等机构领导和相关协会领导专家，解读学习《健康中国
2030规划纲要》及第九届全球健康促进大会精神，探讨如何通过共同的努力契合健康中国内涵、促进行业的健康发
展，把握国家战略给医药企业带来的发展机会。

 

第二单元  国家战略,产业政策扶持与医药行业机会

背景描述：国家十三五规划，把医药产业的未来蓝图已经绘就，医药工业“十三五”规划被列入《中国制
造2025》“1+X”规划体系，由工信部、发改委、商务部、食品药品监管总局等联合编制和发布。按照实现制造强
国“三步走”战略部署，以建设制药强国为目标，构建产业新体系，实现医药工业中高速发展和向中高端迈进。到
2020年，医药工业整体素质明显提升，创新能力显著增强，产品质量全面提高，国际化水平显著提高，巩固制药大
国地位，缩小与制药强国差距。预期实现20个创新药、30个高性能医疗器械产品获批上市，实现创新药在美欧完成
临床研究和注册,通过国际先进水平药品生产质量管理规范（GMP）认证的制剂企业累计达到100家以上。医药产业
的快速发展，国家将会有哪些政策给予扶持？

拟邀嘉宾：国家工业与信息化部、国家食药监总局、国家商务部等部委领导和相关协会领导、医药“十三五”发展
规划编制委员会专家，共同剖析医药行业十三五规划开局之年的各项扶持政策，企业如何申报，探讨如何努力促进
行业健康发展、转型升级，实现《中国制造2025》提出的中国从制药大国向制药强国的转变。

 

第三单元  药监改革，新政策环境与药企弯道超车战略

背景描述：药企生产工艺核查来袭，药企再经考验。对产业和企业而言，改革是最大的红利，改革也是最大的变
量。习近平总书记提出“最严谨的标准，最严格的监管、最严厉的处罚、最严肃的问责”要求， 2016年药监部门严
查药品领域的违法犯罪行为，流通整治淘汰了大批的医药商业、生产工艺核查会使不少药企或品种生产线停产、临
床数据核查掀起的飓风暴雨、上市许可试点昭示的美好憧憬、注册评审带来的全新变化、一致性评价产生的系列影
响，等等这一系列政策，无疑对行业影响巨大。

同时，国家食药总局与公安部、最高人民法院、最高人民检察院等28个部门共同达成合作备忘录，对食品药品生产
经营严重失信者开展联合惩戒，媒体称药企（或负责人）一旦失信未来将寸步难行。未来拟将所有食品药品中掺
假、售假的行为按行为直接定罪，追究刑事责任。改革、药监改革，2017年还会带来什么新的机遇和挑战？国家药
品监管政策趋向？

拟邀嘉宾：国家食药监总局、相关协会领导、以及国家药品安全“十三五”规划专家、医药研发领域的著名专家、
著名CRO机构专家，研判未来几年药品监管政策趋势，预判2017年国家药监政策的动向。

 

第四单元  医疗改革，聚焦两票制政策与药企营销变革转型 

背景描述：医药行业欲执行两票制政策万众瞩目，必将对药企经营模式带来巨大影响。“两票制+营改增+流通整
治”等系列政策，对不同企业而言，必将带来不同的影响，有挑战也有机遇！如何把握政策压力下的机会，实现企
业弯道超车？最应该是药企思考的着眼点。

在过去传统的医药营销经营中，底价代理、佣金结算、高开高返、自营营销等，几乎均需通过外部的关联公司（或
合作机构、过票公司）完成市场推广资金费用的循环，而在医改推行“两票制”和税改实施“营改增”的新环境
下，过去的诸多做法行不通了。那么，增加税费如何分摊降低企业税负、传统营销模式下的大量佣金如何兑付、如
何解决可以抵扣的合法合规票据？药企营销模式亟待转型！药企找票冲账等于寻死路？必须转型升级建生途！药企
如何应对“两票制+营改增+流通整治”的全面推行，药企进行合规转型？

拟邀嘉宾：国务院医改办、国家卫计委、相关协会领导、以及典型医药企业的高层领导、专家，读懂政策、认清形
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势、把握趋势，在“两票制+营改增+流通整治”推行下，需要对医药工业商业营销经营的影响及应对策略深度分
析。

 

第五单元  医保目录调整，医保改革与目录内外的结构性机会

背景描述：2015年，医保改革政策频出，年初的“国发〔2016〕3号”文件《关于整合城乡居民基本医疗保险制度
的意见》指明改革大方向之后，医保在医改中的基础性作用逐渐显现。作为药企，最关心的是医保目录的调整，特
别是自己的品种能否纳入其中？

其实，和医药目录调整相比，医保支付制度改革、医保管理体制改革，才是最根本的。医保改革具体思路与进度？
医保支付方式调整对医药市场的影响？三保合一发展趋势？各类付费方式药企产品机会分析？大病医保改革现状与
进展？国际医保付费经验会如何影响现有的医保改革？人社部等部门制定的《基本医疗保险药品支付标准制定规则
（试行）》（征求意见稿），在征求意见之后，进行了重大修改，据悉提出“药品价格高于医保支付价的将由医院
承担”，业内人士认为这将成为高价药的生死劫？有人坦言一旦医保支付改革落地、目前的招标采购政策行将被
废？

 

第六单元  上市许可人制度等政策实施与医药外包发展（CRO+CMO+CSO） 

背景描述：医药外包组织已经贯穿到药品生命周期的全流程，其中CRO、CMO、CSO分别服务于医药行业的研
发、生产、销售三大环节。由于专业化和规模经济的优势，全球范围内的医药外包仍属于朝阳产业，正从传统模式
向风险共担模式发展。国际产业转移、审批趋严，随着我国药品上市许可人制度、一致性评价、两票制等政策的实
施，将推动国内CRO、CMO、CSO市场迎来爆发式的增长，快速向数千亿量级发展。药企国际化、多元化、特异
化、深度合作，从“垂直一体化”逐变为“开放合作”，如何迎接医药外包服务市场带来的发展机遇？ 

 

第七单元  医药市场格局重构，2017，药企营销再出发 

背景描述：2016年，医药相关的各部委均逐步出台的属于部门的十三五发展规划，纵观各部委的规划和开据之年的
改革政策：分级诊疗、医保控费（含目录调整）、两票制、医药分开、处方外流、药监改革等等诸多直接影响药企
实际经营的关键词贯穿全年，未来医药市场格局将会怎样？

分级诊疗落地、全科医生制度正成为医改的下一个风口。随着全科医生的崛起，我国医疗生态体系料将发生深刻变
革，基层连锁诊所行业、ICL 行业、POCT 行业和慢病管理行业迎来结构性机遇：全科医生崛将重塑我国医疗生态
体系。为什么很多医药企业转型：从院内市场的红海孤军血拼，到进军院外市场拉动销量增长？为什么很多药企人
在讨论：弃标落标总不开标市场，怎么开拓院外市场打开营销新局面？为什么很多圈内人在学习：怎么开发药店、
诊所、基层、民营医院等院外市场做大品种？为什么很多企业已经受益：落标药、慢病药、新特药绝处逢生，在院
外市场打开新天地？

2017年，在医药市场格局重构的背景下，医药企业营销如何再出发？

 

第八单元  DTP药品市场专题研讨会—如何结盟政策变革下的流通新秀？ 

背景描述：DTP未来发展呈星火燎原之势，无论是工业，还是商业，准备好了吗？医药分家、处方外流已成为大势
所趋，DTP药房已通过新特药打通了处方外流的渠道，相较普通药房，是理想的处方外流承接者，将率先成为处方
外流的受益者。其发展将伴随公立医院处方外流同步进行，经历新特药、自费药、处方药三个阶段，市场规模实现
由80亿到6300亿的进阶；DTP对接众多资源，未来必将向平台业务推进，且随着处方外流、医药分家的推进，药房
终端将承接医院终端外流的处方市场，市场体量大幅增加，在产业链的话语权将走强。

在本届论坛上，特专门召开DTP药房市场发展专题研讨会，商业如何准备、工业如何结盟？

 

第九单元  医药金融服务合作论坛暨第二届中国医药保理发展年会 

背景描述：保理，这种基于企业交易过程中订立的货物销售或服务合同所产生的应收账款，由商业银行或商业保理
公司提供的贸易融资、销售分户账管理、应收账款催收、信用风险控制与坏账担保等服务功能的综合性信用服务，
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因其适应了提升国内、国际贸易竞争力的需要，已成为新兴的贸易融资工具，取得了迅速发展。

为加强药企和金融机构之间的沟通与合作，为有资金需求的企业了解保理公司及其金融产品，使保理供需方信息互
通，能够更有效地解决融资难问题，以促进企业持续健康发展。本届论坛期间特举办“第二届中国医药保理发展年
会”，届时相关部委政府领导、行业领袖、业内专家以及来自海内外的医药、医疗设备、连锁、各地经销商、金融
机构负责人将共聚一堂，对我国医药行业保理的发展形势和未来走向进行研判交流、共同探讨中国医药行业保理服
务面临的机遇与挑战，共同推动中国医药行业上下游企业、金融机构的合作与发展。

 

第十单元  政策变化，营销转型---药企财税合规转型风险防控研讨会 

背景描述：重点研讨在“两票制+营改增+流通整治”等新政策环境下，药企财税处理的策略与方法、税收筹划及稽
查风险防控策略。高开票面临高返现难题、税收成本如何分摊困惑，平账发票来源怎么解决、票据如何进来、佣金
如何出去，并合法合规？风险如何防范，财务人员因此带来高风险，怎么办？在全面营改增之后，传统票据来源的
通路没有了，企业找票等于找死，如何规划新方法？在中国现实环境下，税收洼地依然存在，如何充分挖掘政策给
予的优惠？企业财务部门，如何规范合规性？企业应如何在营销财务处理上做到防患于未然？为认清医药企业财务
管理面临的政策监管环境，正视财务管理特别是营销财务存在或潜在问题、风险和挑战，科学合理设计财务风险规
避的系统工程，增强财务对企业经营的战略能力，论坛期间特举办专题研讨会。

 

第十一单元  医药生态重构—-同步举办第26届医药企业营销高峰论坛

背景描述：把握政策方向，寻找细分市场，对绝大多数药企而言，最重要的是怎么把产品卖出去？重要的是营销、
营销、营销！

在未来几年，中国市场的一些基本要素并未发生改变，但市场的游戏规则却正在发生根本性的变化，而这将彻底改
变国内外药企逐鹿中国医药市场的制胜战略。基于医保改革、目录调整、药占比、两票制、营改增等带来了终端之
变、产品之变、付费之变、商业自身之变、信息传播之变，医药企业营销旧规则或将颠覆，必将重构医药营销生
态，药企如何开启新政策环境下的营销战略？

在本届论坛期间，再次举办营销专题论坛，将重点针对：两票制+营改增之后，药企的营销模式变革；如何营运
CSO机构专题分享；分级诊疗政策下，药企如何拓展基层市场；医药分开趋势下，药企如何开拓院外市场；药企如
何结合自身资源配置，学习典型企业的OTC市场操作方略；医药电商，整合平衡资源，建立医药大生态，平台、自
营医药B2C主流企业形成，医药O2O企业兴起：“医+药”业务布局升级；政策放开推动市场发展潜力释放处方药
＋电子处方＋医保在线支付将为下一个增长点 ；传统药企应扩张线上渠道O2O运营的最佳模式是与B2C相互结合。

 

第十二单元  中国医药企业管理协会七届六次会长（扩大）会议

本届论坛同期召开中国医药企业管理协会会长（扩大）会议，将邀请协会副会长、常务理事、行业专家、主管领导
等100多位行业高端嘉宾：把脉政策、运筹现在、帷幄未来……

本届论坛将由大型主题论坛即“中国医药产业发展高峰论坛”和五个专题分论坛（研讨会）组成，嘉宾云集、内容
丰富，欢迎各位医药同仁出席论坛。

会议门票

参会代表需缴纳会务费用3980元/人（含报名费、资料费、会议期间午/晚餐费）；

11月15日前报名并汇款者可享受3500元/人，11月20日前报名并汇款者，可享受3800元/人的优惠价；现场缴费
3980元/人（无优惠）。报名截止时间为11月25日，原则上不接受现场报名。

活动家 

成都云数海量智能科技有限公司 

2016年10月19日

http://www.huodongjia.com/tag/967/
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