




产品经理的内容思维

熊猫·申晨
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差异机会

在 内 容 上 ， 更 好 无 用 ， 要 么 超 好 ， 要 么 不 同 ！
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不烫、不染、不洗头、不办卡，没有Tony老师也没有
Kelvin老师，除了咨询发型需求外，发型师可以带着口罩
对着你全程一言不发。
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关于“定用户”的思考

多维身份 精准到达

大众接收内容并未因为新媒体渠道倍增和自媒体内容的爆发而丰
富，而是更封闭

内容的竞争的根本是生产内容的人和组织的获取力的竞争 ,内容的
竞争的本质是对人们时间的竞争
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建立场景与品牌的
认知关联
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客户的共鸣在哪里?



产品 的故事

用户 的故事

创始人 的故事 员工 的故事

投资人 的故事

客户 的故事

合作伙伴 的故事 行业 的故事
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K O L是内容生产者不只是渠道
精准人群 精准故事 精准到达
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习主席和李总理 祖国是天秤座



关于内容创造者
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新媒体时代，
品牌是互联网上所有关于你
内容的总和



不断拉低体验门槛
增加互动和传播
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事件营销—#滴滴叫床# 当日微博话题
阅读量

7030.9W+线上预约H5：嘀嘀叫床，通过上床叫床声预约体验床车，发布即

引爆，首日PV达到400239。

线下线路：途经亦庄—青年路—东三环环线—二环环线—国贸

CBD—万达广场—三里屯—建外SOHO—五环环线—西二旗五彩

城（小米公司）—西五环—东三环
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这个时代
一切公司都是游戏公司
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你不是目标用户
站在用户角度看
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物 + 事 + 人
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#最孤独的图书馆#

新媒体营销方法论

[ 爆品思维 ]

世间复杂的事情很多，空
无一物的时间可能让你承
载更多思想。

老董在南戴河边阿那亚打
造了一座“孤独”的图书
馆，强有力的反差概念，
让这座图书馆红遍朋友圈
，怎么也孤独不起来了。
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毛巾哥手撕网易严选



原创、持续并可被识别的
具备独特价值观的价值内容集合。

产品可以是 I P 人物可以是 I P
精神可以是 I P 内容可以是 I P
S L O G E N 和 L O G O 可以是 I P

调性可以是 I P 吉祥物或形象可以是 I P
公司名都可以是 I P

当然 I P 还可以用来造一个节日
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中国有两家公司把品牌从名
词做成了动词

百度一下 安利一下

还有两家公司把品牌从名词
做成了形容词

这个产品很 小米
这个内容很 杜蕾斯



一次商业传播要让六类人看到

TO C
要让用户

看到

产品质量
服务理念
创意创新
众人支持

TO B
要让合作
伙伴看到

让上下游的
供应商和经
销商看到信
心和未来利

益

TO M
要让行业

看到

树立行业江
湖地位

同行和竞争
对手的尊重

TO VC
要让投资
人看到

已经投了的
投资人和政
府看到成绩
未来投资人
和政府看到

机会

TO T
要让人才

看到

让我们需要
的人才看到
我们的能力
和他自己的
未来发展

TO A
要让学界

看到

让学术界长
久的传播我
们的活动，
持久传播品

牌
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综合电商
综合媒体

专业导购平台
专业媒体机构

垂直渠道垂直社群
垂直媒体垂直社区

自媒体电商
KOL、网红

内容电商都有哪些?

直销微商
会员分销体系



新媒体营销方法论

[ 重数据 ]

数据指
导产品
迭代

数据指
导营销
运营

数据指
导品牌
定位

数据指
导公司
运营
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关于内容创造者



熊猫的股东爸爸们



熊猫窝咖啡司（北京店）

北京市朝阳区望京悠乐会A座

熊猫传媒大厦 一层底商1号

熊猫窝咖啡司（上海店）

上海市杨浦区淞沪路338号
创智天地广场6号楼广场层

熊猫枫桥书院（苏州店）

苏州市何山桥堍枫桥景区内

半砚北巷南数第四间古宅

熊猫窝咖啡司（深圳店）
深圳市南山文体中心首层

[ 熊猫窝咖啡司 · 中国唯一一家内容营销主题咖啡 ]
为内容商业化搭建线下渠道，也方便更多潜在商业客户

和潜在合作自媒体人及时方便的找到熊猫。

如何最快找到我们 [ 熊猫窝咖啡司 ]





人人都是产品经理是什么（www.woshipm.com）

扫码回复“福利”

领取专属资料包

中国最大、最活跃的，以产品经理、互联网运营为核心的学习、交流、

分享社群，集媒体、教育、招聘、社群活动为一体，全方位服务产品运营人。

产品经理、互联网运营
媒体平台

产品、运营
求职招聘平台

产品经理、互联网运营
技能培训平台

人人都是产品经理旗下有三大业务品牌：



起点学院（www.qidianla.com）

互联网专业技能提升学习的社群，是人人都是产品经理社区旗下的教育平台。

起点学院拥有业内最强的师资力量，导师全部来自BAT产品一线总监级别以上，全部具

有丰富的产品实战经验。

起点学院线下精品课程：产品经理实战训练营，互联网运营实战训

练营，产品总监修炼之道，Axure实战训练营等。

扫码了解起点学院课程详情


