
移动互联网下半场APP推广破局之道

姑婆那些事儿 万佩



一、流量的概述 二、推广的阶段 三、推广的渠道 四、下半场破局



一、流量的概述



1、流量的本质

1）、用户的注意力/用户的时间

2）、用户的使用习惯



1）、用户的注意力/用户的时间



1）、用户的注意力/用户的时间



2）、用户的使用习惯



2、流量的类型

1）直接

2）搜索

3）引荐



1）、直接流量

1）品牌

2）质量



2）、搜索流量

1）品牌

2）关键词优化

3）质量好



3）、引荐流量

1）品牌

2）合作

3）用户匹配



二、推广的阶段



推广的阶段

1、App store（榜单/搜索/CPT）

2、超级APP/信息流

3、新媒体



1、App Store（榜单/搜索）



2、超级APP/信息流



3、新媒体



三、推广的渠道



1、渠道盘点

应用商店

网盟

网盟

信息流

新媒体

其它



1）、应用商店
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榜单

免费
官方付费

ASO



2）、信息流
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特点

媒体类型
玩法

运营经验



3）、超级APP
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特点

媒体类型
玩法

运营经验



4）、网盟
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特点

媒体类型
玩法

运营经验



5）、新媒体
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特点

媒体类型
玩法

运营经验



2、渠道策略

02

04

01

03

流量生态：产品/人/推广/运营

全面撒网，重点捕捞
品效合一

新老结合



四、下半场破局



1 、 下 半 场 的 问 题

1 ） 钱 少 了
2 ） 竞 争 激 烈 了
3 ） 流 量 增 长 红 利 没 了
4 ） 用 户 注 意 力 ， 使 用 习 惯 变 了



用户

破局
之道

内容

2、破局之道

品牌

社交



1）品牌
品牌

搜索覆盖

问答覆盖

活动覆盖

社交覆盖

视频覆盖

其余覆盖



2、内容

概述 方法

目标

产品

通过内容获取用户
通过内容提升口碑/品牌，提升转化率

干货内容
问答
免费礼品
热心答疑

品牌
用户

运营
推广



2、内容

成本

APP

效果人力
大咖
奖品

微信阅读量内容覆盖度
阅读量
微信好友数
收入

特殊功能
深度服务
逐步转化



Users

3、用户
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用户沉淀

用户路径 概述

运营方案



Users

3、用户
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04
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03

成本

用户沉淀
转化方式

效果



4、社交

社交玩法

Downloader

类型 自媒体

官方
自媒体

传播者
传播媒介
传播形式
传播内容
运营经验



THANKS
欢迎一起讨论

扫一扫关注我


