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潜客从何而来？

数据来源？

流量质量如何？

如何利用客户现有数据？

如何达到期望的推广效果？

如何精准定向？



Mobile

有效覆盖全中国97%网民

PC

OTT



优质媒体资源覆盖，精准锁定多屏目标用户，保障覆盖效率



解决投放资源严重单一问题，多屏跨屏精准触达到人

一站式整合资源





有限预算下最大化投放效果，品效合一

品牌传播 精准定向 销售转化



实时反馈

广告投放

多屏
程序化购买

购买 计划

评估优化

第一方数据

第三方数据

PC

移动

智能电视

在线视频



高质量媒体资源组合投放

重点目标城市/区域进行侧重投放

降低潜在目标用户流失率，提升转化率

将广告展示给相关性高的潜在用
户，提升转化效果

媒体定向

地域定向

人群定向

访客找回

进行多种算法的组合，获取最合适的受众

算法优化

九大行业智能划分，三步快捷创建投放订单

行业智能定向

根据平时搜索内容进行标签提取，精准
投放范围

搜索词定向



智能
分行业智能推荐，用户合理分类

便捷
简易智能化订单，自动匹配最优投放策略
降低学习成本

房地产 医疗

旅游

教育

工业

咨询服务

汽车

快消

金融



三步快速创建广告投放整个过程仅需 1分钟

Step 2、上传创意Step 1、创建智能订单 Step 3、选择发布区域



销售支持

技术支持 培训支持

投放支持

市场支持

策略支持 创意支持

悠+ 支持 多角度全方位服务



分享 某广告公司营销结合案例

投放目的：某奶粉品牌欲在“618”期间，强势引流，提升品牌与消费者互动

投放时间：2017.5.21—2017.6.20

投放城市：全国

投放预算：200万

广告形式：PC+Mobile，Banner、原生信息流、视频贴片/暂停

KPI： 2亿曝光、4000万曝光UV、频次6次＞全周期



微博、微信、论坛……
微博KOL转发、网红直播、短视频植入…… 新闻媒体、视频媒体、垂直媒体……

线上媒体投放……

传播局限性，人群引流到线上效果略差

一般营销方式



线上浏览、搜索数据

线下到访、停留、购买数据

百度人群数据、腾讯社交数据、悠+历史服务数据……

活动现场驻足时间、商城流通人群、市调信息收集……

借助悠+数据打通营销壁垒



程序化购买助力营销的效果最大化

CPC

降低

37%

官网独立访客

增加

54%

关键词回搜率

提升

89%



资源 效果 易用 服务


