




基于不断满足消费者的多元需求我们跨界前行





品牌营销&企业文化共振



营销的术 - > 品牌的道



一个关于

“松鼠陪伴主人”的故事





[ 1111只松鼠精心准备1111份礼物 ]

[ 全员都到社交媒体上谢谢主人]



借助活动构建一个平台
重新连接松鼠与主人



松鼠员工因此而对主人有更深刻的认知

很多老主人再次为松鼠发声

唤醒









意外 有更多主人为了成为网红而来



意外
全话题榜 Top10
社会榜 Top2
无刷榜，无推广，全手工



最多国家消费者
欢迎品牌



你真的关注消费者吗？



关注每一个体的价值



品 牌 的 战 场 会 持 续 分 化
到 每 一 个 能 直 面 消 费 者 的 地 方 去



一 切 的 核 心 在 于 对 “ 人 ” 这 个 要 素 的 关 注 ；

我 们 的 企 业 需 要 有 这 样 的 经 营 哲 学

人



真 正 的 消 费 者 至 上



成为IP只是手段
说到底我们的初心就一句话



让主人爽
初心不变，方能始终



Thanks


