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酒店在线销售多样化，评论管理成本高

难以有效提升酒店竞争力3

1

2 无法有效对酒店运营进行评估质检

背景介绍

没有方便的城市市场分析工
具
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整体思路

构建酒店评论管理系统
统一获取、管理和展示数据

在线销售多样化，评论管理成本高

利用用户轨迹和酒店服务区覆盖
分析酒店对手以提升自身竞争力

难以有效提升酒店竞争力

量化酒店点评数据
辅助酒店的评估质检

无法有效对酒店运营进行评估质检

引入空间可视化分析手段
实时获取城市中房价、旅游关联等情况

没有方便的城市市场分析工具



系统亮点

酒店时空大数据

社会感知

对酒店内部进行评
论监控和运营质检城市酒店经济特征

对酒店外部进行竞
业分析、酒店对比
和城市市场分析
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运营监控 竞业分析 酒店对比 城市市场分析

评论监控

运营质检

基本信息

用户轨迹

实体对比

房价监控

订房热度

服务覆盖分
析

客源流出

服务区分析

历史趋势 景点关联分
析




