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车内场景
亮色、暖色、米白、浅灰



室内场景
暖色地板、木家具 
亮色沙发 
轻松与品质 
绿色植物 
橘色点



线条UI
简洁直线+小圆角



亚光材质   @舒心  @正式 

纺织品  ⽆无皱棉布，淡⾊色布，⽶米⻩黄，淡咖，浅灰，平整 短绒的 

纸张     ⾃自然纹理的亚光纸张 

塑料     不是特别软的硅胶  有品质的塑料，⽆无⾼高光   

⽊木头     ⾃自然纹理的亚光纸张，  

纹理 
          
素雅的⽆无多余纹理 简洁 ⾃自然  
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给出滴滴代驾\快车的关键词和业务描述     
请给代驾\快车业务在图中做出相应的定位

互动1 








