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移动广告在全球的发展

2012-2018年全球广告市场容量变化趋势图 2012-2018年全球移动互联网广告市场
容量变化趋势图
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移动互联网在中国的发展



人口红利

蓝海市场

相对竞争优势

Demographic Dividend

Blue Sea Market

Relative Competitive

Advantage

中国在移动互联网大航海时代的机遇



中国在移动互联网大航海时代的发展
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推广和变现
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推广渠道

用户数据优化

计费模式

广告主

推 广

用户

点击
安装
行为广告数据

安装后行为数据回传

Video Network (YouTube)

Programmatic Network

全球推广模式概要

Affiliate Network

In-App Network

Incentive Network

SNS Network (Facebook, Twitter) 
& Search Engine (Google)

CPI

CPM 

CPC

CPCV

CPIV

CPA/CPE



全球移动广告趋势

变现
趋势
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新闻
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工具

游戏

电商

内容

2014 2015 2016

33.0%

15.1% 13.1%
12.0%

5.1% 4.8% 3.0% 2.6% 2.0% 1.8%

2016年海外用户各类型应用偏好

游戏 工具 通讯 社交 个性化购物 摄影 效率 娱乐 媒体

2016年中国移动出海企业领域分布
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游道易《疯狂动物园》

2016 年 App Store 年度十佳游戏、
中国区游戏免费榜第三名。
视频广告变现收入$ 120 万/月

游戏类

激励视频

• 即播视频技术，无需缓冲

• 和游戏本身紧密结合，提升用户体验

• 优质视频广告引导用户深度参与，带来高转化率



游戏类

《列王的纷争》

Playable Ads的转化率高于视频广告7倍以上，

用户留存率大约是传统视频广告的两倍

Playable Ads

• 游戏内容的直观、真实体现

• 用户与广告进行互动，确保广告的高互动性

• 广告主享受到超高的转化率和用户留存率



原生信息流

原生视频

精准定向用户群

• 广告与应用融为一体，以非激励形
式实现高留存率；

• 定制化设计，提升用户参与感，保
证良好的用户体验，平衡收益。

以内容和用户为核心，
确保良好用户体验

内容类



电商

2020年全球B2C电商交易额
占到当年全球零售总额的13.5% 

2014 – 2020复合年均增长14.6% 

2020年全球B2C电商消费者人数
占到当年电商适龄人口*的62.7%. 
2014 – 2020复合年均增长8.9% 

2020年全球跨境B2C电商交易额
占到当年全球B2C电商交易额的29.3%

和当年全球消费品进口的13.4% 

2014 – 2020复合年均增长27.3% 

2020年全球跨境B2C电商消费者
人数占到当年全球B2C电商消费者

人数的44.6% 

2014 – 2020复合年均增长20.4% 

3.39万亿美元 21.12亿人

9,940亿美元 9.43亿人

2014-2020全球跨境B2C电商市场增长趋势



移动跨境电商推广案例

• 印度本土最大的电商公司

• 5000万注册用户，年销售额30亿美元

• 移动端贡献约50%的流量，利润占比45%

• 每日新增用户：

• 交易转换率：

• Google Play推广：

1W 激活用户

交易用户在激活用户比例为10%

平均成本 0.5USD

• Mobvista作为第一合作方参与海外推广

• 通过CPA合作模式，进行网盟推广

• 平均用户获取量5-8万下载/天，下单率提升5-10个百分点



品牌

2014年

移动品牌广告 移动效果广告

25.8%

74.2%

2015年

移动品牌广告 移动效果广告

63.5%

36.5%

移动品牌广告与效果广告份额占比

$14.8

69%

62%

55% 54%
51% 49%

$20.6

$31.9

$49.1

$74.2

$110.4

2015 2016 2017 2018 2019 2020

全球品牌广告主程序化广告投放花费,

2015-2020

单位：$10亿

广告主程序化广告花费 %变化

数据来源：TalkingData 数据来源：eMarketer



透明化

“我知道我的广告费有一半是浪费的，
但不知道是哪一半”



程序化购买

品牌广告主更关注优质流量

全球品牌广告主对程序化购买态度转变

数据来源：eMarketer

美国程序化数字广告花费，

以交易方式分类，2016-2019 

Programmatic Direct

Open ADX（RTB）

Private MarketPlace（RTB）

法国程序化数字广告花费
2014-2018

中国程序化数字广告花费
2014-2018 

东南亚数字广告花费
2015-2020 

变化百分比

程序化数字广告费用
与数字展示花费总量的百分比

变化百分比

程序化数字广告花费
与数字展示花费总量的百分比

变化百分比

程序化数字广告花费
与数字展示花费总量的百分比

美国运通
100%数字广告预算将通过程序化购买进行

Procter & Gamble

70%－75%数字广告预算通过程序化购买进行

Billions

Billions
Billions

Millions



反作弊

仅次于毒品贸易的组织犯罪——世界广告主联合会（WFA）
2017年 164亿美元——广告验证公司Adloox

2025年 500亿美元——世界广告主联合会预测（WFA）

广告平台反作弊
点击安装时长分布
时间周期分布
自建IP黑名单
渠道黑名单及分级
Adstacking

其他20+维特征

第三方反作弊服务
Distil Networks

Fraudlogix

客户定制
event post back数据回传
关注指标及阈值确认
定制数据监控

200+ cases/天

第三方监控
平台策略



来自Mobvista的反作弊案例

Facebook在今年2月发现 Ad stacking 这一作
弊方式，而Mobvista反作弊技术团队在这之前
已留意到该种作弊现象，辨析出其特征为某一
个设备在同一时间产生多个广告展示/点击。

Ad stacking: 将多个广告叠加放置到同一个

广告位上，只有最顶层的广告是可视的。当
用户点击这个广告时，点击会同时计为所有
广告的点击，造成广告主预算浪费。



• 覆盖超过20亿独立设备的资源与

Mobvista的充沛流量整合

• 出色的原生广告技术与Mobvista自研高

效流量变现体系的技术, 数据深度结合

• 大数据将进一步完善用户画像和图谱，

提高精准广告投放能力

移动应用
数据分析平台

旗下原生广告平台

关于我们



谢 谢！

www.mobvista.com
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