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产品 投放目标 特性 

粉丝通 混合形式互动 基于Feed流 

粉丝经济 混合形式互动 粉丝通lite版 

应用家 应用下载，唤醒 基于Feed流并有特殊的广告模板 

品牌速递 展示，跳转 传统tips和展示广告 

WAX 混合形式互动 程序化投放 

微博计算广告产品 

精准定向 

基础定向 

兴趣定向 

关系定向 

状态定向 

情景定向 

差异化效果 

点击跳转 

增加粉丝 

信息传播 

展示 

应用下载 

ROI最大化 

按展示付费 

按互动付费 

行业差异 

电商 

APP 

O2O 

客户对微博广告的需求 

ROI 
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内容分类 

App分
类 

App使
用数据 

性别/年
龄/地域 

终端/频
次 

内容兴趣 

情景触发 人生状态 

app兴趣 

基础数据 

兴趣数据 

情景数据 

主题词 
图片实体
提取 

内容数据 

app数据 

话题分类 

位置数据 用户 

内容标签 广告标签 

能力数据 

POI分
类 

LBS访
问 

社交 关注 互动 

关系数据 

搜索 



LBS数据 APP使用数据 话题数据 微博互动 

关注 用户信息 分组信息 分组信息 

情景引擎 

位置情景 话题情景 微博互动情景 App使用情景 

初中以下 高中 大学 研究生以上 

单身 恋爱未婚 已婚 

准父母 婴幼儿父母 

求职中 白领 高管 

经济型车主 中档车车主 豪华车主 

正在旅行 刚旅行归来 高端商旅人士 常飞国外人士 

挖掘层 

求学状态 

婚恋状态 

育儿状态 

职业状态 

房车状态 

旅行状态 

短期情景 

中长期情景
（人生状态） 

准备购房 



粉丝通 WAX 应用家 粉丝经济 

基础画像 用户内容兴趣 用户App兴趣 短期情景 中长期情景 

基础数据 兴趣数据 情景数据 

广告特征库 情景引擎 

情景挖掘 内容兴趣预估 兴趣统计模型 

数据合作 

App安装数据
挖掘 

下载激活预估 

基础画像修正 

App分类体
系 

内容分类体系 

App兴趣定
向 

数据仓库 

Look alike模
型 

相关性模型 

App安装预估 

App召回预
估 
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效果级 

Ground truth级 

Case级 

Logic级 

评价的四个级别 对应的数据类型示例 

兴趣标签 

性别，年龄；求学阶段；孕育状态 

消费能力标签；兴趣标签 

旅游状态；常住地域 

原则 
1.任何挖掘工作必须首先确定评价方式 
2.让相关业务人员理解并接受评价方式 
3.尽量把数据的评价级别往上推 



大号及广告客户 

相关性预估 

内容分类体系 

能力标签 

互动率预估模型 统计模型 

统计模型 

粉丝通广告行为 粉丝经济广告行为 微博自然行为 

粉丝通兴趣标签 粉丝经济兴趣标签 通用兴趣标签 

+ 

+ 

兴趣计算 
-兴趣：指定广告场景下用户对某个粒度的广告发生目标行为的概率 
-分广告产品，按粒度分层 
-通用兴趣标签：统计 



客户输入定
向词 

广告博文 

分组标签 

V用户信息 

其它人工加
工过的信息 

广义客户 

相关性
计算 

客户商业
类目 

聚类后
产品化 

词模型 

内容分类 
-根据平台内容特性来确定分类 
-用户-词-类目 
-广义客户：所有广告客户+有一定影响力的内容号 



微博app安装
数据 

第三方app安装
数据 

第三方监控app激
活数据 

预估 

App激活标注 

清洗 

预估 

App安装数据 

分类 

App分类数据 

预估 

兴趣定向 

扩展召回 

rank 
应用家数据算法体系 
1.数据获取，合作 
2.数据清洗，对齐 
3.App分类 
4.标注预估，安装预估， 
标签预估 
 

数据合作体系 



有完全Ground Truth 

有部分标注数据 直接使用 

y 

n 

预估 

y 

部分case可人工标注 

n 

预估 

可通过挖掘制作标注正例 逻辑正确 

y 

n 

规则+case检验 

y n 

挖掘方法流程 



Seed用户集 

流量透视 

负例抽样 

FM 

全量预估 

auc 流量特征距离 Ta浓度 

Seed交叉验证 

Look alike计算 
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紧贴业务 
     -花大量的时间沟通 
     -让数据和业务都能活起来 
 
建设评价体系 
      -迭代评价方式 
      -获取评价数据 
      -优化业务，简化工作 
 
数据工作 
       -数据>特征>模型 
       -多层级，低耦合的算法模块 
       -规则和ML结合，但禁用带加权参数的规则 
 
 



谢 谢！ 


