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Video++ COO

董慧智

Video++是国内最⼤大的视频识别和多维信息流技术领导

者，2015年年硅⾕谷圣经红鲱⻥鱼评选的亚洲100强。 

清华本科北北⼤大硕⼠士，曾担任海海知智能COO，获得北北美创业

⼤大赛⼆二等奖。创⽴立影视投资公司嘉⽥田⽂文化，投资制作户外

综艺节⽬目《两天⼀一夜》，在四川卫视和东⽅方卫视播出，并

获得⼴广电总局评选的省级卫视，最具创新影响⼒力力栏⽬目⼗十强。



聊聊未来开放平台⽣生态视频应⽤用场景创建

视频内容结构化



专注于消费级视频的
⼈人⼯工智能技术

消费级视频——以观看为主
要⽬目的的视频，区别于安防
等其他视频。

影视动漫剧集

综艺节⽬目/演唱会/体育赛事

其他PGC视频

UGC视频

直播流媒体

视频 数据分析 元数据 分析结果

⼴广告价值 社会价值 ⾏行行业报告

⾃自然搜索引擎1、明星或名⼈人⼴广告/电商价值

2、内容物品的植⼊入⼴广告/电商价值

3、视频内容相关的信息价值

4、深⼊入视频内部的⼤大数据价值

消费级视频的价值链：



专注于消费级视频的
⼈人⼯工智能技术

消费级视频与安防等视频的识别要求不不同：

——对误检率要求⾼高       ——对漏漏检率要求低        ——系统级产品需求        
——端对端的场景创建能⼒力力        ——商业级样本库 

消费级视频的关键扫描⽬目标： 
1、⼈人物：明星/名⼈人/⽹网红     2、物品：汽⻋车，3C，服装      3、场景：海海边，酒店，会议室  
4、品牌：可⼝口可乐，康师傅    5、语⾳音：⾃自动识别字幕      6、语义：场景故事（story line） 

视频识别与图像识别的不不同:
——追踪           ——时序分析；

消费级视频识别扫描的输出数据： 
1、对象        2、⽚片段起⽌止时间         3、空间坐标（轨迹流）         4、置信度  



端对端视频扫描&全⾃自动⼴广告投放引擎
——灵眸系统

视频⽂文件 检测 追踪

特征提取 筛选 抓图（序列列）

特征匹配 verification recognition

9000+
合作视频平台

⽤用户标签

匹配标签视频结构化
数据库

⽤用户数据

批量量投放



专注于消费级视频的
⼈人⼯工智能技术 视频对象追踪

KCF跟踪算法 Kernelized Correlation Filters：以跟踪对象为正样本，环境为负样本训练的分类器器

特点：速度快，通过傅⽴立叶变化到频域进⾏行行计算，避免了了矩阵求逆的计算

多Scale 多物体Scale，最多⽀支持7 Scale 计算

镜头切换检测 独创镜头切换检测技术，对光照、拉伸、渐隐变换的鲁棒性较⾼高

第⼀一步：前后两帧进⾏行行直⽅方图匹配检测，分数低判定为切换，分数⾼高进⼊入第⼆二步；

第⼆二步：KCF跟踪算法学习率调整，直⽅方图匹配分数⾼高则调⾼高学习率，反之亦然

ASMS单Scale ASMS是mean shift的最新改进算法，主要特点是速度极快

创新Scals算法，处理理形变



I    Make Video Smart I    www.videopls.com

Proudly created by 100+ souls@Video++

明星识别

通过VideoAi⼈人脸识别⼈人⼯工智能算法，⾃自动识别视频中出现的明星，平台
与⼴广告上可随意通过1.7万的库中挑选⽬目标投放明星。⽤用户可随时点击明
星即可获得明星信息和代⾔言商品

明星 I 名⼈人 I 政要 

17,851

1线 

898

2,3线 

6,378

海海外 

10,575

准确率/mAP 

95.5%

http://www.videopls.com


I    Make Video Smart I    www.videopls.com

Proudly created by 100+ souls@Video++

识别特点

1 增加镜头分割作为预处理理模块

2 根据消费级视频的特点，即单帧质量量较差且受各类
⼲干扰因素较多，我们的识别框架摈弃了了提取关键帧作
为识别依据的做法，⽽而是采⽤用检测跟踪来提取整条⼈人
脸轨迹来进⾏行行分析的策略略，设计思路路是尽量量获得更更多
帧的⼈人脸图像信息来弥补单帧质量量的不不⾜足

3 在跟踪过程中定期⽤用检测的结果来修正跟踪结果，
平衡检测跟踪两者在准确度和开销之间各⾃自的优劣

http://www.videopls.com


I    Make Video Smart I    www.videopls.com

Proudly created by 100+ souls@Video++

商品识别-发掘视频宝藏 海海量量商品 随“⼼心”淘

通过⼈人⼯工智能图像识别技术以及海海量量的物品库，可对视频中任何商品进⾏行行识别，
看到喜欢的商品点击即可显示对应的电商链接，⼀一键找出同款以及相似款

平台：将平台的⽤用户流量量变现，通过图像识别的商品匹配，将视频中的商品关联电商⼊入⼝口，转化为收益 

⽤用户：⽆无中断，⽆无⼲干扰，视频中喜欢的商品⼀一键加购

使⽤用流程： 

1. 上传 & 扫描视

频商品内容 

2. 通过⼈人⼯工智能技

术识别商品 

3. 关联商品的同款

和相似款电商链

接

http://www.videopls.com


I    Make Video Smart I    www.videopls.com

Proudly created by 100+ souls@Video++

物体识别

主要正对⼤大众消费级的视频中的物体进⾏行行识别，相⽐比较传统图⽚片级别识别，视频⾥里里物体检测具有
背景复杂，场景多变，物体遮挡严重等问题。⽬目前已经训练模型，⾐衣⻝⾷食住⾏行行共38⼤大类，常⻅见物体
20类，另外针对⼴广告价值较⼤大的轿⻋车以及⼿手机重点训练

汽⻋车准确率 

90.1805%

⼿手机准确率 

90.205%

数码3C平均准确率/mAP 

89.205%

http://www.videopls.com
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Proudly created by 100+ souls@Video++

品牌识别

驾驭内容之上将品牌信息最⼤大化，针对Logo⾃自动投放品牌⼴广告，
最⼤大化品牌的曝光率，有效利利⽤用品牌的每次曝光

准确率/mAP 

97%

Demo
品牌总量量 

229

http://www.videopls.com
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产品架构特点

算法部署插件化管理理

⽬目前⼈人⼯工实验室各个识别算法(明星识别，

物体识别，品牌识别，场景识别等)已经进

⼊入产品化阶段，需要把实验室的研究推进

到⼯工程化开发，我们通过docker将每个算

法封装部署，使得每个算法都能单独更更新

快速迭代。同时我们也能通过这种⽅方式，

更更加⽅方便便扩展，随时增加算法类型 ⽐比如我

们以后的商品识别，语⾳音识别等，⽆无论外

部接⼊入还是 原创算法 都能很好扩展

分析算法调度及 
与前端应⽤用解耦

在实际⽣生产环境中，算法分析与应⽤用是两

套完全独⽴立的系统。由于视频分析计算资

源占⽤用⾮非常多，因此必须跟前端应⽤用解藕。

⽬目前的架构中有独⽴立的调度系统，使⽤用任

务队列列的⽅方式使得算法部分独⽴立于前端应

⽤用。所有分析任务从前端发出后都不不是直

接调⽤用算法，⽽而是通过调度系统从队列列中

去消费，启动相应的算法分析，最後由调

度系统反馈到应⽤用层。

VideoAi分析与VideoOS 
视频互动平台的深度结合

灵眸视频智能分析平台能够输出视频的结

构化数据，这些数据本身价值巨⼤大，如何

实现这些价值需要与os的视频互动深度结

合。灵眸与os 的视频数据可以天然互通，

⽆无论是内部api⽅方式或者数据库层⾯面都能很

好的⽀支持。⽬目前已经打通video os中的视

频(即芒果，乐视等视频平台中的视频)与

灵眸分析视频的关联，使得分析的视频数

据能够直接应⽤用到视频互动资源上，让投

放更更加精准和多样化，同时效率也更更⾼高。

样本管理理系统和 
运营反馈机制

优质的训练样本对于提⾼高识别精度⾮非常重

要，因此我们设⽴立有专⻔门的数据采集团队，

负责训练样本采集 标注等⼯工作，以保证样

本质量量，同时提供样本的管理理系统，⽅方便便

录⼊入，筛选和管理理。除了了样本的管理理，灵

眸还设⽴立有运营反馈机制。运营⼈人员会根

据系统在运营中产⽣生的实际识别结果进⾏行行

抽样审核，及时反馈到算法团队，以便便调

整优化算法。

http://www.videopls.com


 

数据分析

明星/⼈人脸

品牌

场景

物体

语⾳音

分析类型 可视化分析

出现时间
地点

出现次数

显示位置

持续时⻓长





聊聊未来开放平台⽣生态视频内容结构化

视频应⽤用场景创建



               视频场景创建
让视频连接⼀一切



体验美学创建情感链接

为⽤用户提供价值

创造超越期待的体验

建⽴立与⽤用户的情感链接

⼤大数据精准匹配⽤用户情感需求

传统⼴广告是“猜你所想”，只有⽤用户
标签⼀一个维度；

视频内容结构化提供了了场景维度与
⽤用户维度匹配；

结构化视频——“模数转换”

可识别

可索引

可连接

视频应⽤用场景构建
三要素



视频电商场景

边看边买是伪需求——违反视频场景

• 快速收藏  ⼀一键加购



视频⼴广告场景

隐性互动⼴广告



视频⼴广告场景

显性互动⼴广告——声波动效



旅游

视频信息场景



视频信息场景

教育



视频信息场景

时尚



CARTON

视频信息场景



美⻝⾷食

视频信息场景



视频电商场景

• 直播双红——直播中构建的营销场景

边看边买是伪需求——违反视频场景



视频O2O场景
预告⽚片——格瓦拉订票



视频O2O场景
直播订餐



互动游戏场景

直播投票



互动游戏场景

卡牌游戏



互动游戏场景

直播爆灯



聊聊未来视频内容结构化 视频应⽤用场景创建

开放平台⽣生态



⼴广告/电商/数字营销⽣生态

视频对象智能 
追踪

视频智能 
识别扫描

Video OS
Kernel

内嵌电商
闭环

电商⼴广告⾃自动投放
系统

⼴广告交易易 
平台

⼴广告商

API/SDK

视频⽹网站  
APP

终端⽤用户

营销⽅方案

数字营销



视频云/直播云⽣生态

移动/直播推流 视频对象智能 
追踪

视频智能 
识别扫描

视频存储/转码

Video OS
Kernel

整体解决⽅方案

视频⽹网站  APP终端⽤用户



聊聊未来

开放平台⽣生态视频内容结构化 视频应⽤用场景创建



VR-AR-MR VR

AR

MR
混合现实

Mixed
Reality

MR

增强现实

增强虚拟

现实虚拟

Real 
Environment

增强环境

Augmented 
Reality 

AR

AV

Augmented
Vituality

Vitual
Environment

增强环境

增强虚拟

增强现实

现实虚拟

混合现实



下⼀一代计算机平台

虚拟光场投射  ·  视觉
⻣骨传导   ·  听觉
SLAM  ·  空间建模 
细微⼿手势识别   ·  交互 

MR  下⼀一代计算机



从                        到 

应⽤用层

逻辑层

内容层

交互层

硬件层

Video Apps
功能  主题  应⽤用

Video OS Kernel
核⼼心逻辑组件

直播实时分析灵眸视频扫描 直播追踪技术

视野功能应⽤用
（Vision APPs）

底层核⼼心功能组件
（Vision OS Kernel）

⾮非结构化视频内容
（Unstructured  Content）

可检索的内容
（Indexed  Content）

Magic leap / Leap Motion / Google Slam

Magic leap / Google /  Microsoft



全民直播时代，互动视频的挑战与创新
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THANK YOU


