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About Me – 渠成 (Allen Qu)

§ Netconcepts中国创始人兼CEO
§ 北航互联网营销与管理研究生特聘教授
§ 《全网营销与SEO》作者
§ 全球跨境电子商务协会主席
§ 百度特聘专家及钻石讲师
§ 曾为中国、美国、英国、德国、澳大利亚、新西兰、日本

、香港等地的知名企业提供网络营销咨询与服务
§ 创立中国SEO大学及中国SEO排行榜
§ 曾作为演讲嘉宾出席中国、美国、英国、德国、香港、台

湾、日本、澳大利亚等地的互联网营销大会，并在哈佛大
学、世界商业领袖会议等地做主题演讲

§ 曾被评为“中国最具影响力人物”、“中国电子商务领军
人物”、“年度网络营销杰出贡献人物”等称号

§ 毕业于新西兰奥克兰大学IT与市场营销专业
§ 于日本就读高中
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§ 中国领先的互联网营销整合服务技术提供商
§ 2008年在北京成立中国总部，分公司位于上海、深圳、济南、成都及悉尼
§ 8年来服务了全球近千家大中型互联网及传统企业
§ 创立中国SEO排行榜、成立SEO大学
§ 被全球权威机构TopSEOs评为中国最好的SEO公司
§ 为百度、Google、众多大型互联网及传统企业提供SEO培训
§ 百度营销研究院唯一SEO官方合作伙伴
§ 参与制订百度认证SEO教程及考核
§ 被评为中国最具竞争力十大电子商务服务品牌称号
§ 搜狗等媒体核心代理商（搜狗互联网平台及旅游行业核心代理商，澳洲市

场独家代理）



© Netconcepts   www.netconcepts.com

Netconcepts® 主要客户
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多元化的营销阵地及效果

搜索引擎
(PC为主)

网站 (移动为主)
搜索引擎

(移动为主)

社交媒体
(微信、微博等)

视频平台
(版权、UGC、直

播等)

购物网站
(天猫、京东等)

内容平台
(百科、知道等)

客户端们

用户数据

网站 (PC为主)

APP

微信公众号

天猫店等



© Netconcepts   www.netconcepts.com



© Netconcepts   www.netconcepts.com



© Netconcepts   www.netconcepts.com



© Netconcepts   www.netconcepts.com



© Netconcepts   www.netconcepts.com



© Netconcepts   www.netconcepts.com

全网营销 (Inbound Marketing) 与SEO
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2016年Inbound Marketing的市场应用

SEO (网站优化): 移动化 + 产品/数据/内容化 -> 效果化

ORM (全网口碑优化): 全网用户覆盖 + 品牌口碑价值优化

SEM: 整合搜索营销推广 + 多元化投放

ASO: 整合移动APP搜索推广优化
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SEO的核心营销价值
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2016年网站SEO策略

结构化数
据中心

移动网站

PC

网站

APP/应
用号/直

达号

微信/微
博/mini-

site
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苏宁易购SEO案例分享

§ 历史问题
– 2015年2月份及以前，SEO流量贡献主要来自商品详情页和网站首

页，流量高度集中，其他页面类型没有流量贡献

§ 问题分析
– 中间页表现不佳，品类页内容为JS调用，搜索引擎无法抓取

– 品类筛选页，没有入口和页面，无法承载关键词

– 移动站页面类型较少，重要的PC页面没有继承到移动站

§ 解决方案
– 内链系统搭建，通过精细化的内链规则提升抓取效率

– 新建简版移动站商品详情页供搜索引擎抓取

– 优化品类页，JS内容使用DIV+CSS加载，同时新建品类筛选页

– 新建品牌频道和商品对比频道等，丰富页面类型，提升可承载的页

面关键词类型
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苏宁易购SEO案例分享
简版首页 优化后的列表页

触屏版首页 触屏版列表页
简版与触屏版共
用一套终端页

触屏版终端页

服务器判断终端设备
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苏宁易购SEO案例分享

在6个月中，苏宁易购整站的SEO流量较优化前提升了190%
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苏宁易购SEO案例分享

在6个月中，苏宁易购SEO流量的转化率较优化前提升了50%
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搜索营销的品牌价值提升 - ORM (全网优化)

攻

防 优化

营造 监测

防御 以品牌口碑扩散为
主，实现品牌在线
声誉的优化与传播      

以品牌形象保护为
主，实现品牌在线
声誉的监测与预防     
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搜索营销的品牌提升战略 – 监测

每天全网监测，整合分析

实时预警与防御

在线声誉监测
监测品牌声誉，发现用户喜爱的平台，
寻求用户内容落脚点

… …
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搜索营销的品牌提升战略 – 在线口碑保护

在线声誉防御
利用用户关心的内容及喜爱的平台，
引导用户对品牌发声，帮助用户扩大
对品牌的认知

排名靠前，美誉度高
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合生元ORM案例分享

项目周期：2015年至今

企业需求：稳固并提升品牌行业的排名，增强消费者认可度、扩大新品网络口碑美誉度。

工作难点：竞争品牌强势，信息入口争夺激烈；品牌线上影响力低，并存在持续性负面信息。

解决方案： 品牌信息占位 网络口碑塑造 网络监测预警 负面信息压制 新闻优化传播

词类 明细 关键词
个数

平台（条数）

PC首页 达标率 PC二页 达标率 移动首页 达标率 移动二页 达标率 垂直首页 达标率 垂直二页 达标率

产品词

SN-2系列 5 39 390% 32 213% 37 617% 33 413% 24 400% 10 125%

品牌长尾词 14 27 338% 23 230% 23 460% 16 200% 22 440% 15 188%

通用词
行业通用词 53 55

186%
55

100%
44

180%
22

100%
43

167%
28

100%
奶源地词 4 10 10 10 8 7 3

竞品词
竞品长尾词 30 12 100% 31 100% 25 208% 27 180% 43 159% 34 113%

竞品品牌词 7 7 350% 1 100% 1 100% 1 100% 3 150% 4 133%
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合生元ORM案例分享

• PC、移动、垂直平台排名均有

400%以上的提升

• PC、移动、垂直平台首页信息

覆盖率超过30%

垂直平台关键词排名走势
PC端关键词排名走势

移动端关键词排名走势
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LinkedIn 2016中国人才趋势报告
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传统搜索引擎广告：关键词 + 品牌专区

§ 优势：经典展现形式，品牌认知的流量入口，点击率高
§ 局限：各大搜索平台差异化不大，无法覆盖新客
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整合搜索广告 – 场景营销

搜索场景 输入场景 浏览场景

覆盖网民搜索、输入、浏览三大场景的循环

1 2 3
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输入法营销

输入文字

品牌信息
下拉展现

单击链接进入品牌官网/活动页面用户输入品牌信息

品牌直通车: 输入即搜索，一步直达
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基于大数据的搜索引擎营销

输入                   搜索                  浏览
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是百万学子将踏上人生第一次远行的征程开
学

他们的需求

住宿，3%
出游，4%

机票
8%

火车
14%

其他
26%

学校咨询，18%
如：大学发床单吗
，新生什么发型合适

交流
       15%
如：新生求同盟

求助，10%
如：北方人和南方人要怎么相处

周边信息，2%
如：学校旁边有特色街吗

45%

29%
出行需求

学校
相关需求

数据来源：搜狗
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输入“开学”或“学校”等词汇开学

创造连接
多点触及

太原

太原 北京大学
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数据来源：搜狗

基于大数据的搜索引擎营销
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移动APP推广与ASO

中国手机应用商店用户启动应用市场的原因

70
%

检索下载行为
应用市场内70%
的下载量来自于
检索下载量
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ASO
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ASO的特点

1 2

3 4 真实
以排名作为主要
的考核标准，真
实公开

质量
获取自然检索用
户，质量高、活
跃度高、转化能
力强

精准
依靠用户真实检
索行为，100%
精准的推送给用
户APP信息

高效
快速提升产品的下
载量及激活量，间
接提升榜单排名及
口碑评论内容
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ASO优化要素

文本得分

标题

副标题

关键词

描述

截图

数值得分

下载量

好评量

留存率

DAU

次要特征

详情页下
载率

开发商质
量

应用更新
周期

主流应用市场搜索排序原理
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ASO 9大要素

社会化
分享数据

应用名称

关键字

应用ICON应用描述

应用截图/
视频

活跃用户安装量

用户评价

（活跃用户比例/用户留存）
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飞牛网ASO关键词覆盖及排名优化案例

搜索关键词覆盖效果 搜索关键词热度效果

286
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SEO与ASO
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网络营销的未来10年
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2016年第六届SEO排行榜大会


