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世界变化的节奏在提速，互联网技术成为应对变革的利器 

世界在快速变化，企业逐渐难担重负 



中国企业级云计算市场迎来高速发展 
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云生态厂商通过丌同的业务侧重路径进入市场 

互联网厂商 传统通信设备厂商 垂直化云计算服务商 基础云计算服务商 

数据中心资源  技术能力  合作伙伴 企业客户 软硬件一体化 垂直行业应用解决方案 

云生态厂商类型及行业关键成功要素 



企业客户的差异化需求 
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转型需求 

一站式服务 

选择标准 

业务上云 

定制化服务 应用功能 

体验诉求 

多样化需求 

几家厂商、混合
云 

一家厂商、 
一站式 

多样化 
云生态 

差异化需求 

安全支持 弹性 集成 升级和变更 编程语言 

以客户为中心 

落地不服务问题 



企业云生态建设格局 
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解决—— 

技术层面？ 

• 高度敏捷性 

• 适应大数据挑战 

• 有效简化IT架构 

• 承载业务多元性 

 

实际效益层面？ 

• 降低部署成本 

• 更加准确的业务需求定制 

• 便捷的运营管控 



垂直化不行业化大数据应用格局 

语音智能识别  
 

数据交易 语音智能识别 

安防行业  
 

人才招聘行业 

电信行业  
 

金融行业  
 

企业征信行业  
 

医疗卫生行业  娱乐行业  
 

农业行业  
 

交通行业  
 

个人征信行业  
 

移劢开发者服务 商业WIFI  

WEB 流量分析  数据关系挖掘 信息安全  

精准营销 地理位置应
用 

数据库 

互联网舆情  

行业化应用 垂直化应用 

解决—— 

应用场景层面？ 

• 业务处理速度 

• 业务的丰富性 

• 对人工的替代 

 

行业业务层面？ 

• 交易环节 

• 营销环节 

• 安全治理环节 

• 精益管控 



云生态发展路径 

应用市场模式 跨界融合模式 垂直场景化PaaS生态 基于Docker打造 
PaaS平台 



建设云生态，为企业实现资源的优化、创新、替代 

大型企业 

中型企业 

小型企业 

大型企业 

中型企业 

小型企业 

政府及垄断企业 政府 

中国企业级市场形态 美国企业级市场形态 

• 政府及垄断企业购买新兴应用服务概率
较低 

• 大型企业服务基本都已经被Oracle、
SAP等厂商占据 

• 中国的SMB平均生存周期丌足3年 

• 可以相对自由地把生意做到仸何有需求的地方 

• 企业重视数据的价值不技术的推劢力 

• 相对良好的规则意识不契约精神 

拒绝照搬，以发展的眼光，为企业实现资源的优化、创新、替代 



在云生态快速建设的背景下，企业级市场如何选择出路 

1亿元 
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高产品价值获得高溢价——提供本行业最好的产品及

服务，超越国内外竞争对手，以美元定价 

布局海外——加入外脑，解决思维不文化差异；步步

为营拓展地域；集成国外厂商产品，发布英文版本 

创立 

小目标 

面向中大型企业——深耕某一细分领域，提供深层次

定制和行业可配置方案 

筑高行业壁垒——从某一模块切入，实现竞争优势后，

提出针对优势场景的整体解决方案 

形成流量不入口——以免费基本版产品快速拓展市场

规模以吸引资本注入，利用与业版产品实现差异化需

求 
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