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1、经营决策，将带来保险供给曲线的变化和移动，从而形成基于时间的动态规划问题；

2、用户需求，引导经营决策的方向，从而形成社会广泛认可的新型保险业态；

3、长期生产函数，是短期生产函数的包络线。

                             

命题：如何以最优路径来实现互联网保险



结论：
1、迭代速度越快，调整越迅速，长期生产曲线

越光滑，越快达到最优解。

2、搜索向量具有积累效应，越来越接近最优方

向。

3、收敛速度根据收敛阶数的不一样，可以分为

线性收敛、超线性收敛、二阶收敛。

4、最优步长也是一个非线性规划过程，步子太

大，产生震荡，不能收敛到最优解。

线性收敛

超线性收敛

T：时间

P：产出

模型的表达：

互联网保险发展等值线
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传统场景 互联网场景
车险主导

一年一次

保险责任固化

定价粗糙

不可保风险广泛存在

道德风险、逆选择一直存在

新车销量驱动业务增长

流程繁琐

互动不足

………

综合需求

短期高频

保险责任碎片化

风险细分

风控手段科技化扩大可保风险

互联网技术提高反欺诈水平

社群经济、共享经济驱动业务增长

便捷服务、极致体验

量身定制

……

我们身处一个变革的时代……



场景变了?

区 块 链

算 法 应 用

物 联 网
大 数 据 u UBI、可穿戴设备

u 数字化理赔管理

u 险企精算定价、营销、核保

核赔等全方位支持

u 用户细分，个性化推荐产品

u 预测客户风险行为

u 算法替代人工，机器人顾问

为销售提供支持 u 高效链接、管治结合

u 健康管理、预约医疗

互 联 网 + 医 疗

先进技术层出不穷…….



手机
时代

移动支付
安全

共享
经济

共享单车

新生活
习惯

新保险
需求

2017年3月安卓份额首超
windows 

PC时代被手机取代

共享经济正在渗透生活
的各个层面

住衣

食

共享

信息安全

网约车

…

行

场景变了?

移动互联网时代，新的生活习惯
新需求，新平台



互联网财险保费及占比稳固增长 互联网财险经营主体逐年增加，市场集中度有
所降低，竞争壁垒有所突破

共识
保险互联网化

互联网车险与非车险业务发展“冰火两重天”
非车险业务持续高速增长，费改后互联网车险回归传统渠道

2016互联网非车险热销产品
产品名称 保单数量（万件） 保费收入（亿元） 单均（元）

退货运费险 364138 17.92 0.48
航空意外伤害保险 3984 12.15 24.22

交通工具意外人身伤害保险 3566 7.11 15.54
航空延误险 1634 3.84 19.18

旅行人身意外伤害保险 553 1.68 30.41

网购退货运费险一险独大的格局在逐步改变，
出行场景保险正在崛起，场景类保险空间巨大

场景变了?



监管统计口径中，互联网保险被描述基于电子
商务渠道的保险业务。

以渠道界定互联网保险，形象描述了传统保险
公司线下产品线上化的渠道改革过程。

互联网化只是互联网保险的一个基础条件，并
不能形成真正的基于互联网生态的新业态。

专业互联网保险公司的成立、基于互联网的保
险中介以及创业平台的涌现，开启了探索完全
基于互联网生态的保险业态之路。

保险流程
网络化

保险
内涵
数据
化

保障
方案
服务
化

保险服务内容及服务形式
传统的损失补偿

      持续迭代    

综合性的风险解决方案

改善运营水平
降低成本
提升效率
降低中介依赖性

大数据、人工智能
客户细分和画像
产品、运营、服务模式重构
业务数字化、智能化、自动化
全面实现精准服务

场景化

场景变了?



       在不久的将来，互联网保险作为一个生活必需品，

将像互联网、水、电一样，进入流量计费的时代，随

风潜入夜，保障细无声。
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创新在路上!

易安各月累计保费收入及市场排名

保费占比 单量占比

短期保单 75.1% 99.4%

第三方平台 74.0% 98.9%

Ø 2016公司全年实现原保费收入2.22亿元

Ø 得益于“轻资产”战略，开业当年盈利，创造行业奇迹；

Ø 截至2017年3月底当年累计原保费收入已突破2.74亿元，超
去年全年保费；

Ø 市场排名自2016年3月以来，累计前进36名。



场景 生态 需求

易安：做定制安全感的保险

       易安保险积极运用互联网思维，无缝嵌入线上线下场景，深度契合消费者需求，发展创新型的保险
业务生态，为客户提供个性化、差异化的风险保障方案，打造一家定制安全感的保险公司，致力于让每
一个客户的生活都随易而安。

创新在路上!



注：数据截至2016-12-31

客户数量爆发式增长，月复合增速 382%
业务驱动因素高度互联网化

客户数量

相关系数

区域内网民 0.73

区域GDP 0.58

出行场景保险

健康管理场景保险

体育娱乐场景保险
（马拉松、观影）

 共享场景保险
（租房、租车、摩拜）

消费场景保险
（价保、信保）

创新在路上!



易安降雨险（限上海）

保费 保险期间 赔付条件 保额
5元 一周 中雨 4.8元/天

共享场景——摩拜单车降雨险
创新在路上!

活动            ，赠险



易安+国美

• “双11”低价保障保险

• 家用电器用电安全保险

• 家用燃气财产损失保险

• 家用管道破裂财产损失保险

在国美生态里，融入易安元素

在易安棋局中，刻下国美印记

共同为客户创造价值！

消费场景——国美生态全覆盖

创新在路上!



阿里
体育

必要
合作

切入
行业

易安
保险

体育场景——易安阿里城市公路跑

2017年的赛事活动约为30场
动员人次超过10万

创新在路上!

阿里长跑项目的保障人数10万
赞助保费总计为300万元



远程会诊--关怀性

挂号服务--专业性

陪诊服务--体贴性

保险责任--碎片化

产品运营--场景化

业务流程--便捷化

服务整合型产品

“双边平台化”策略具体实践

微创新+迭代

创新在路上!

健康管理场景——挂号保险迭代发展



出行场景——天气保险
创新在路上!

PPT模板下载：www.1ppt.com/moban/     行业PPT模板：www.1ppt.com/hangye/ 
节日PPT模板：www.1ppt.com/jieri/           PPT素材下载：www.1ppt.com/sucai/
PPT背景图片：www.1ppt.com/beijing/      PPT图表下载：www.1ppt.com/tubiao/      
优秀PPT下载：www.1ppt.com/xiazai/        PPT教程： www.1ppt.com/powerpoint/      
Word教程： www.1ppt.com/word/              Excel教程：www.1ppt.com/excel/  
资料下载：www.1ppt.com/ziliao/                PPT课件下载：www.1ppt.com/kejian/ 
范文下载：www.1ppt.com/fanwen/             试卷下载：www.1ppt.com/shiti/  
教案下载：www.1ppt.com/jiaoan/        PPT论坛：www.1ppt.cn
 

周 一 至 周 五 每 日 5 : 0 0 -
10:00和17:00-22:00点出

现降雨阈值即时赔付
Ø 全球首个C2B模式的气象指

数保险，依托庞大气象资料
数据库。

Ø 开创保险领域为用户提供反
向定制服务的先河

Ø 依据用户设定的天气指数等
级，实时计算保费和保额,快
速承保、快速赔付场景化

微模式



出行场景——基于UBI的“驾驶人员意外伤害保险”

打分
指标

及分数

分数 90分以上 80-90 70-80 60-70 60以下

收取
保费

打分越高保费越低

科技+场景+定制

创新在路上!



数据驱动，扭亏为盈

创新在路上!

损失类别 保险金额 概率 保费
延误3小时以上 300元 3.85%

30元
取消、返航、备降 100元 6.48%

注：概率根据2015年全国国内航班数据计算

预期赔付率：（300*3.85%+6.48%*100）/30=60.1%

易安航延实际赔付率：16.8%

出行场景透视



蜀道难，挡不住四川人出去浪的心；

陆路难行，咱就飞！

注：根据2016年底数据计算

出行场景透视

创新在路上!



出行场景透视

注：根据2016年底数据计算

互
联
网
时
代
的
移
民

互
联
网
时
代
的
土
著

土著比移民有更多的保险体验

5.30% <20岁

28.55% 20-29岁

27.02% 30-39岁

5.82%≥60岁

12.63%50-59岁

20.68%40-49岁

创新在路上!



46%54%

1.17亿元 0.95亿元
444万单 372万单
36.47元/人 34.28元/人
1.38单/人 1.34单/人

保费

保单量

人均保费

人均保单

汉子们比妹子们更能剁脚
年轻妹子的保费贡献超过了汉子们

注：根据2016年底数据计算

出行场景透视

创新在路上!



注：根据2016年底数据计算

为他人投保

为自己投保

爱自己，也爱Ta出行场景透视

创新在路上!
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我终将去哪？

“财务替代” “解决方案替代” “资源替代”or

全面的服务
智能的体验

易安流量入口 服务资源

“双边平台化”

健康管理费用的定价突破



线性收敛

超线性收敛

T：时间

P：产出

互联网生态的实现，仅仅是一个            …….

就像穿过爱因斯坦预言的虫洞，新纪元，待你我!




