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体育运动保险产品与渠道创新



关于小雨伞保险

中国领先的互联网保险特卖平台

小雨伞保险基于互联网大数据为不同人群设计专属的

保险产品，与国内多家专业的大型保险公司达成紧密

合作。小雨伞致力于彻底解决客户无法找到适合的保

险产品、保险费用偏高、购买过程不透明等保险业界

弊病。

小雨伞保险已经与中国平安、中国人寿、中国人保、

太平洋保险和阳光保险等50多家保险公司达成战略

合作，服务用户规模突破300万人，总共合作开发了

400余款保险产品。

团队成员来自腾讯、中国平安、太平洋保险、美国AIG

等国内外知名企业。我们背后有国内顶尖创投支持，

并有多位超过十年经验的保险精算师。小雨伞的愿景是

守护每个人的幸福，让每一个中国人找到真正适合自己

的金融产品。



经纬中国、天士力资本B轮一亿元投资

红杉资本、经纬中国等顶级投资机构支持

2017年03月

2015年12月

2015年01月

 成立时获得信天创投数百万元天使轮融资

    红杉资本中国基金数千万 A 轮投资



2015年1月

• 公司在深圳成立
• 获得信天创投天使投资

2015年6月
2015年11月

2016年4月

• 小雨伞保险1.0上线
• 保障至85岁老人意外险

• 获得红杉资本A轮投资
• 推出中小企业团险服务

2015年12月

• 联合微信运动推出动力保

推出保险+疫苗服务

推出家庭联合保险、团险+体检服务

2016年5月

旗下体育保险平台“敢保险”上线

2017年3月

 获得经纬中国、天士力B轮融资

小雨伞保险发展历程



 为何我们看好体育运动保险
体育运动保险产品与渠道创新



体育保险
蕴藏巨大
的商机

70多万个
运动场馆

专业运动
员已达10
万多人

600场大
型体育赛

事

3亿人经
常参加体
育活动

体育运动保险市场巨大



 定位是为极限而生的保险
      

体育运动保险·以敢保险平台为例



解决保险
产品购买
频次低的

问题

希望借助
互联网做

传播

保障类型
产品及其
拓展周边

作为体育
运动保障
方案的提

供商

• 用户通过游戏化
的方式参与互动

• 互联网的传播属
性和成本边际递
减效应充分发挥

• 上亿运动群体首
先想到的平台

• 希望敢保险平台
做到中国最专业

如何开发体育运动保险市场·以敢平台为例



            动力保是小雨伞联合平安产险、微信运动推出的保险激励计划

体育运动保险产品创新 · 动力保



保险激励计划动力保根据用户每天微
信运动记录的步数可以获得不同级别
的金额奖励。

体育运动保险产品创新 · 动力保



11

动力保把社交元素融入产品设计
用户通过组团参与活动
获得保险及红包激励



极限保为极限运动爱好者提供全面保
障产品覆盖滑雪、攀岩、潜水等项目

体育运动保险产品创新 · 极限保



赛事保产品是针对参加赛事的人群提供运动风险保障

体育运动保险产品创新 · 极限保



14

户外保产品是针对所有人群提供的户外运动风险保障，
产品覆盖多个领域多项不同的运动。

体育运动保险产品创新 · 户外保



敢保险定位为体育运动保险服务平台
携手班夫中国战略合作
通过与班夫中国联手

提升品牌在体育运动人群中的影响力

18

体育保险渠道创新 · 牵手班夫中国



敢保险平台与国际顶级户外电影节机构班夫中国战略合作
成为2016年班夫中国合作伙伴

重磅以班夫户外嘉年华开启一系列
户外运动、探险、自然题材的

电影巡展和活动
19

体育保险渠道创新·班夫中国电影节



通过携手美国心脏协会开设AHA课程
与用户做深度沟通

反行业传统的营销—沿着产业上游开展大合作
双输变双赢

体育保险渠道创新 · 联合AHA开展课程



      联合国际潜水救援服务机构DAN
        （Divers Alert Network）

         针对潜水爱好者的一年期专业救援服务  
          潜水救援+潜水医疗团队

体育保险渠道创新·DAN境外潜水救援服务



携手公益组织，
和红树林基金会合作

体育保险渠道创新·携手红树林基金会



联合多家体育运动公司发起并
举办2016体育巅峰颁奖盛典

体育保险渠道创新·举办颁奖盛典



颁发十强跑团颁奖 ：十万网友投票选出最具人气十强跑团进行颁奖

体育保险渠道创新·十强跑团评选



THANKS.


