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中国是全球最大的互联网用户市场

艾瑞



但是用户增长开始趋缓，移动互联网进入下半场

艾瑞



存量改革，由粗放到精细化运营，由总时间之争到单位价值提升

艾瑞



单纯以流量为基础的商业模式导致大量无效信息的产生

标题党 震惊体 美女蟒蛇图



驱动有效信息的有效传递
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驱动商业模式从流量向内容转变
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流量模式下，商业价值=DAU*停留时间
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内容模式下，商业价值=内容价值*商业关联性

构建以内容为基础的商业模式，
驱动高质量内容的生产和分发



流量模式和内容模式下广告差异

广告位置：预先固定

采买方式：用户画像

广告量：极多

相关性：差

用户体验：差

广告位置：动态生成

采买方式：商业语义

广告量：可控

相关性：好

用户体验：好

VS



人口红利殆尽，精细化、高质量的内容营销成为趋势
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使用逆向搜索技术，实现基于商业语义的原生广告系统
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用户行为数据用户画像引擎

NLU信息处理引擎语义特征
关键词特征

用户特征
场景特征

信息处理引擎：将文档或广告进行分词、概念和
主题理解、实体标注等

排序与分发引擎

排序与分发引擎：通过相关性、质量、热度等
计算将内容或广告推荐给用户

用户画像引擎：基于实时的用户行为数据，通过机器学习与特征聚类构建用户兴趣图谱

媒体端 品牌端

目标受众
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广告生态的演化过程
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广告生态的演化过程
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广告生态的演化过程
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广告生态的演化过程
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广告生态的演化过程



商业语义原生广告总体架构

页面抓取

用户行为分析
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商业语义原生广告技术栈

基
础
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层
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应
用
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数据存储平台 数据运算平台 数据传输平台

文档分析模型 用户画像

情感分析

商业信息智能推荐 原生广告系统

负面舆情对冲 品牌在线内容中心

点击反馈算法 同义词分析 命名实体识别

关键词识别 统计信息推荐 内容信息推荐

文档关系挖掘 用户关系挖掘

用户-文档关系挖掘 点击率预测模型 商业语义模型

关联规则 逻辑回归 深度学习



l 日志系统设计

l 商业价值分析

l 语义匹配算法

l CTR预估



广告日志系统设计
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文档多维分析领域

分类：健康

情感：0.1

质量：8分

商业价值：8分

时效性：0.7

丰富度：0.8



商业价值分析-启发式规则

文档
词语处理

技术
行业
词典

匹配规则 商业
价值

优点

• 简单易上手

• 启发式无需标注

缺点

• 可扩展性差

• 词典维护工作量大

• 匹配规则非常复杂



商业价值分析-机器学习

文档
词语处理

技术
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特征工程 商业
价值

NGram

再不需要开发复杂的匹配规则，模型更加柔和。

分类算法

但效果非常依赖特征工程的质量，需要非常多的特征工程经验。



商业价值分析-深度学习

文档 分词 深度学习
模型

商业
价值

输入层 隐藏层 输出层

End to End，深度学习专家要失业？

需要的是大量的标注数据。

DNN

CNN
RNN

LSTM



商业语义匹配算法 – 基础工作

标题：北京现代上海车展阵容 新名图/索纳塔等

① 分词(基本词粒度) ：北京，现代，上海，车展，阵容，新，名图，
索纳塔，等

② 分词（短语粒度）：北京现代，上海，车展，阵容，新名图，索纳
塔，等

③ 词性标注：北京n，现代n，日前t，获悉v

④ 实体：书名，人名，地名，NER…

⑤ Term weight：北京现代（0.3），上海（0.2），车展（0.2），阵
容（0.07），新名图（0.1），索纳塔（0.1），等（0.03）



商业语义匹配算法 – bm25是商业语义匹配的baseline

命中词的数量
正向贡献

Inverse Document Frequency，
体现单个词的重要性

Term Frequency，置信度，并且考虑到了频率饱和度



商业语义匹配算法 – 未命中词处理

归一化命中
置信度为1.0的命中
例子：

ü数字格式归一化：1000克->1千克，1000千克->一吨
ü词干提取：apples->apple，loved->love
ü繁简体转化：汽車->汽车

同义词命中
置信度较高的命中
例子：

ü汽车(0.7)->轿车，小孩（0.9）->孩子

相关词命中
置信度较低的命中
例子：

ü现代（0.1）->驾驶，健身(0.05)->滑雪



利用word embedding处理词语之间的“爱/恨”关系
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CTR预估 – 冷启动的处理

Beta分布建模，解决系统冷启动问题



CTR预估 – logistic regression
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