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好的科技一定能提升互联网营销效果

技术不懂你的业务，而营销离不
开具体业务



竞争优势源于不断获得流量红利

肯定流量红利价值的同时，否定
唯红利论



竞争优势源于营销每个环节的品质

广告(图片，前贴片，
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获客：流量渠道的品质分析

凤凰新闻信息流

惠惠网

微信朋友圈
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各流量渠道绩效表现（圆饼为流量大小）



获客：品质压过数量
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各流量渠道绩效表现（圆面积：用户数量）
74.3%

11.7%



判断流量的品质比任何时候都重要



竞争优势源于营销每个环节的品质
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更多Engagement未必一
定是好事

我们本质上需要弄清楚用
户到底为了什么在engage

左边：词
根“费用”

右边：词
根“金融学

硕士”



非核心人群：在职研
究生

重用“没用”的渠道：次级人群的迁移

核心人
群：MBA



Max(X) = 营销预算 ÷ 流量单价
x 目标人群浓度

核心人群说服 + 次级人群迁移 （漏斗 + 微转化）÷ 转化周期
x 生命周期
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微转化的核心引导要素



转化：离开“你的地盘”并非结束

留咨

数量

之后0个月的

缴费数量

之后1

个月的

之后2

个月的

之后3

个月的

之后4

个月的

之后5

个月的

之后6

个月的

之后7

个月的

1月 823 0.97% 1.22% 0.49% 0.12% 0.00% 0.12% 0.24% 0.12%

2月 907 0.66% 1.21% 0.22% 0.22% 0.11% 0.00% 0.00% 0.00%

3月 1356 1.18% 0.88% 0.44% 0.29% 0.37% 0.22% 0.00%

4月 800 0.50% 0.50% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00%

5月 1216 0.33% 1.15% 0.41% 0.00% 0.00%

6月 1138 1.32% 0.62% 0.09% 0.09%

7月 1162 0.17% 0.34% 0.17%

8月 2153 0.19% 0.32%

9月

10月

11月

12月

合计：5.32% 6.24%



密码：三个公式

• 获客：Max(X) = 营销预算 ÷ 流量单价 x 目标

人群浓度

• 互动：核心人群说服 + 次级人群迁移

• 转化：(漏斗 + 微转化) ÷ 转化周期 x 生命周期



数据驱动的互联网营销全部内容框架（上）



数据驱动的互联网营销全部内容框架（下）



具体安排

• 地点：上海市静安区南京西路1038号梅龙镇广场 蒲公英会议中心

• 时间：12月9日，10日（两个整天，早9点到下午6点半）

• 报名：

请用淘宝扫描 请用微信扫描



互联网数据官

谢谢！

微信号：sxwuda2nd


