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媒体形态变化 

和资源矩阵 



媒体丰富 产品重合度高 
媒体新产品的丰富使媒体间界限不再明

确 线上媒体占主导 
媒介策略以客户品牌效果最大化为主 

2015年 

智能营销下 需求&媒体形态变化 

媒体产品单一 
品牌传播与效果转化的媒体区分明确        

线下媒体承担品牌传播作用 
以推广目标为主要媒介策略考量 

2010年 

新媒体、垂直媒体成新宠 
媒体多样化 广告形式多样化                     

线上线下、媒体间的差异已逐步弱化                
媒体背后的目标受众是媒介策略制定的

根本 

2017年 

品牌 & 效果 品效合一 品效运产合一 



Netconcepts 2017 
媒体矩阵 



媒介策略的变革 



场景化资源整合 
微信聊天，相约
晚上一起吃饭 

打开各种美食类
APP，寻找餐厅 

跳转到地图类
APP定位餐厅 

回到微信，
发送给朋友 

吃完饭后，用相应
的APP进行支付 

回到微信，互
保平安到家 

分享幸福时刻 



精准广告投放 

大数据应用 

社交媒体资源整合 

微信、微博、知乎等 

跨平台互动 

微信扫码，微博关注，知乎问答 

跨屏互动 

线下提供爆点，线上快速传播 

线上线下联动 

碎片内容整

合精准投放 

碎片内容整合 



趣味互动 
制造话题 

社交媒体联动 

收集用户反馈信息 

契合节点主题 

覆盖多维度的媒体 

确保广告的曝光量 

节点营销 

新品造势 
上线专属内容 

定制化特殊的广告样式 

实效转化 
以结果为导向 

贴合转化用户需求 

定制专属产品和推送内容 

个性化内容定制 



客户案例分享 



奶粉 
市场成熟 

有龙头企业垄断 

行业竞争大 海外 
不了解中国国情 

思维方式有差异化 

初入中国市场 

优势 
海外产品质量有保障 

用户对海外产品信任度高 

提升品牌知名度 

拓充多渠道销路 

扩大销售量 

客户背景介绍 

目 

标 



精准发掘 
 
潜在用户 

提高品牌知名度 
 
增大曝光量 定制化产 

 
品内容 

拓展新销路 
 
提升销售量 

分阶段投放策略 



垂直媒体 
母婴类网站（宝宝树

、妈妈帮等） 

搜索引擎广告上线 
百度、搜狗、360和神马

上线，做为效果收口 

01 03 

精准发掘潜在用户 

信息流广告覆盖 
今日头条等媒体中母

婴频道，社区论坛中

母婴相关内容的贴吧 

02 

建立天猫、京东等旗舰店 
通过阿里妈妈、京东快车等资源，精

准定为人群推广 

04 



朋友圈广告 
(发达城市) 

门户网站 
母婴频道 

线下 
楼宇广告 

(住宅区为主) 

搜索广告 
(加大投放量) 

提高品牌知名度 增大曝光量 

上线DSP广告 
(图文结合) 



广告投放中加入关注

微信、微博等帐号的

专属活动 社交媒体和粉丝进行互动，

了解用户需求，进行定制化

的活动推送 

根据实际投放数据反

馈，定制化专属页面

，切合用户的需求 

定制化产品内容 



和垂直媒体深入合作 
赞助一些线下活动； 
在妈妈网红直播中 
尝试植入 

优化现有媒体资源  
尝试新的媒体资源 

销量提升300%+ 

拓展新销路 提升销售量 
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