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大数据时代的谷歌：互联网 - 10亿用户俱乐部
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大数据时代的 Alphabet：科技改变人类生活
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这不是机器的胜利，而是一群人战胜了另一个人
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理想的世界 |数据的时代
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大数据营销的关键三点

从数据中

发掘洞察

多个接触点的

个性化互动

衡量真正有效

的KPI



从数据中发掘洞察，捕捉用户关键时刻1
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整合数据，实现“单一视角的用户洞察”
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谷歌开放平台，对接全球领先数据伙伴和DMP
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数据驱动下，在多个接触点的个性化互动2
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谷歌合作超过27,000中国网站和100,000家移动应用，
提供丰富的媒体接触点
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广泛的媒体接触点，覆盖97%的中国上网人群

Search
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Source: Google data, 2016
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衡量真正有效的KPI3
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从衡量点击成本到衡量真实绩效的转变

Impressions 曝光

Clicks 点击

Conversions 转化

ROI 回报

CPM

CPC

CPA



%
视频广告

搜索广告

SNS 邮件营销

再营销广告
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归因模型的演进 -数据驱动的归因模型
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完善的数据驱动的营销归因模型
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Thank you！
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