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01.用户行为变迁



1 .1  多元化设备 用户注意力分散



1 .2  人群地域构成变化



1 .3  用户行为变迁

跨设备 跨场景



02.当前营销痛点



人群 效果

行为多变

地域匹配

难以分群

ROI低

投放费用高

触达不明确



03.通知栏广告推送介绍



3 .1  消息推送的营销价值

精准推送 用户画像



3 .2  广告样式

广告标题
广告内容

红包礼券

打折商品 打开H5页面

促销资讯

打开APP

打开浏览器



3 .3  营销场景一

地产广告：筛选并投放核心高价值用户

确定目标区域 筛选高频人群 定向促销推广



3 .4  营销场景二

汽车广告：精准推广

去4S店的用户 建立营销模型 推送汽车广告



3 .5全链路推送流程

阿里

妈妈
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04.核心效果分析



4 .1  场景化

时间

行为

孕前

了解奶粉

备孕

购买奶粉

生育

品牌更换

广告
推送

资讯
经验

品牌
广告

促销
打折



4 .2  个性化

购买力

性别

年龄

千人千面的投放结果



4 .3  规模化

核心用户 Lookalike拓展用户



4 .4  兴趣化

商圈

小区

小区

翠微百货生鲜打折

快来抢购吧！



4 .5  全链路推送解析

场景化

规模化

个性化

兴趣化

高触达

高点击

高ROI

99.99%在线用户触达

3-5倍于信息流广告

投放费用低廉



4 .6  全链路推送模型

广告主

【友盟+】平台

APP开发者

广告标题
广告内容

投放

推送

变现
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