
对“采样数据”说NO
从“骡子”到“马”的精准营销
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程序化购买
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22.6％ 67％ 100％



从采样到全量

0 2

问卷 电话 线上问卷 全网行为



上网行为的碎片化
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FingerPrint  vs.  ConsumerGraph  vs.  UserID
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【友盟+】全域数据
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【友盟+】全域数据
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TA浓度

覆盖  6.86亿+ 用户

用真人标签去衡量广告目标受众的浓度，用真人数

据对焦每一次广告活动。
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真人识别

“人”是推广的核心-不是cookie，不是设备id

传统广告识别换一个浏览器就是一个cookie，换一个机器就是另一个
cookie，如今消费者有多个设备，一个真实的消费者被标识了更多的
cookie或则设备id



0 9

跨屏
跨屏、跨设备识别，减少因跨屏无法识别造成的资源浪费。

一个人使用如上四种设备，在一般投放的系统里面，这是4个人，
在友盟＋广效监测里这是一个人，传统4：1的曝光已经偏离了数
据准确的意义。
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人群洞察



【友盟+】广效监测-移动推广
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展现 点击 激活 留存 行动



【友盟+】广效监测-电商
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展现 点击 到达 意向 行动 成交



【友盟+】广效监测-电商
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聚合活动页

退单 单品

首页
预售
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官方网址：www.umeng .com 
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