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叫练 你的移动健身房



叫练在身边 运动在进行

没时间

叫练

想想你不运动的N个借口

距离远 办卡贵 懒癌发作

——叫练解决你所有的问题



PICTURE
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场景——健康的衍生

一线城市白领用户的向往与享受

希望启动白领用户的运动

微信群



一线城市O2O领先优势明显



建议

移动营销应关注产品所属行业




