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前言前

开发 发行
对应 IP 开发最适合的类型
全球化战略与本地化结合
我们自研发的 3D 引擎系统

亚洲欧洲美洲全球化发行
线上线下配合推广
长久的内容更新和维护

合约签订后即可获得授权费
后续收入还可不断获得分成
各地分成价格可定制化

分成

• 核心团队平均入行时间超过 10年
• 单一产品累积流水超过 1亿美金
• 智能机爆发时期最先进入海外市场

EGLS 的优秀产品年收入 2 亿元，全球用户量 600 万人
，使用自主的研发跨平台游戏引擎，累计获得近百次包
括 App store 等渠道的推荐。



优势优
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国内竞争激烈国外市场环境相对单纯
1 • 国内渠道市场复杂，规则多样

- 数据来源：易观国际
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国内竞争激烈国外市场环境相对单纯
1

• 国内渠道市场复杂性，规则多样
• 数千厂商竞争，同类题材迎接不断

- 数据来源：上方网 2015
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国内竞争激烈国外市场环境相对单纯
1

• 国内渠道市场复杂，规则多样
• 数千厂商竞争，同类题材迎接不断

• 国内用户红利消散，用户成本过高
• 国内巨头参战推广成本远超端游

- 数据来源：上方网 2015

2015 年腾讯和网易两大巨头占据了国内移动游戏市场大部分市场份额。
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• 第一选择港澳台
• 其次韩日东南亚

• 北美欧洲巴西

15亿人
245亿刀

4.6亿人
46亿刀
7.6亿人
136亿刀

1.5亿人
57亿刀
1.6人
6亿刀

数据来源 Newzoo GlobalGames Market report Premium ， Q1 2015

不仅是用户质量，与市场规模。产品
题材的相性，本地化的支援程度等等
都对市场选择起到了至关重要的作用
。 国外市场的差异巨大，决定市场不可鲁莽

英雄战魂 格斗刀魂 元素王座
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• 韩国手游市场战全球份额

7%

国外市场的差异巨大，韩国手游市场的现状

3500万
4G 用户

16亿刀年收入
93% 用户来自安卓 本土发行游戏占领 90% 的收入榜

数据来源 GDC 2015 Josh Burns
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国外市场的差异巨大，决定市场不可鲁莽

高 
ARPU

重度游戏

重度游戏霸占了收入榜的
60% 的收入。

• 韩国手游市场战全球份额

7%

• 用户偏爱重度与 RPG 内容
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• 韩国手游市场战全球份额 7%

• 用户偏爱重度与 RPG 内容
• Kakao 不得不提的当地渠道

国外市场的差异巨大，决定市场不可鲁莽

数据来源 GDC 2015 Josh 
Burns

2000万月活跃用户
KAKA
O

季度收入破 5500万刀始于 2012年
数据来源 GDC 2015 Josh 
Burns 超过 5亿次下载安装量

尽管 kakao在移动端渠道处于领先的
位置，但是在谷歌和苹果商店里冠以
kakao 渠道的畅销榜作品却逐年减少
。
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• 韩国手游市场的现状
• 用户喜好与流行趋势

• 当地渠道的优势于发展
• 运营须知的一点经验

国外市场的差异巨大，决定市场不可鲁莽月初充值习惯，游戏委员会有关钻石产出，渠道黑卡，佛教节日等。



实施实
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• 产品立项时就有明确规划与相应策略
• 专业的本地化支援，美术，特殊玩法， SDK 等

• 定制化的运营和市场推广策略
• 本土化的结算方式绝不能被忽视

开拓市场要比对国内还要用心3
以韩国的推广为例，从先前单纯的追求下载量到
ROI ，再到现在的品牌化口碑化的转变。
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• 产品定位不局限于单一市场
• 多款产品在韩国地区推广运营经验
• 韩国办事处本地化支援

开拓市场要比对国内还要用心3《》《》英雄战魂之元素王座
3 月初结束内测， 4 月中’’’ \``

`、、、、、、、、、 \ 韩市场推广同步启动
。
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4• 汇率变化与税费变化要留意
对于新开拓的市场而言，经验永远不嫌多

俄国汇率波动

同期游戏收入
对于海外市场而言，日常的
运维水准对收入起到了决定
性的作用——海外市场面临
的问题并不比国内市场少。
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4• 汇率变化与税费变化要留意
• 适应各地市场的推广偏好

对于新开拓的市场而言，经验永远不嫌多

公交
地铁

TV



新型市场由于其用户相对纯净，竞品较少，优质产品往往能有超
出预期的表现——甚至是在国内市场毫无名气的产品。

经验经
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4• 汇率变化与税费变化要留意
• 各地市场的推广偏好

• 初级市场用户纯净，需求旺盛

对于新开拓的市场而言，经验永远不嫌多

数据来源： Appanie 2015



祈愿祈
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EGLS伴随中国手游开发商一路成长，有痛苦也有收获，
希望更多地友商成功在海外发行运营优质的产品。

World Wide 
AAA class 

CP

“世界那么大，我想去看
看”

By顾少强
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