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手游在移动程序
化购买上的变化
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移动程序化购买增长迅速
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游戏行业增长带动游戏投放
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单机游戏 15000 款

网游近 3000 款

游戏厂商 6284 家

Android10865； IOS第三方 3232；
AppStore101

Android2833； IOS第三方 931；
AppStore496

随着游戏行业增长，游戏厂商数仍在递增



移动 DSP 的核心竞争力体现

核心优势
精准锁定粉丝群、圈住某类游戏群体

激活 下载安装
付费频次 活跃率试玩

点击

DSP在 2016年前期的主要实现功能：从程序化采购流量，逐步进入大数据精准购买的阶段（如现在火热的
DMP，实现从“媒体购买”到“人群购买”的转变）。
DSP在游戏行业投放的核心竞争力，主要体现在——能精准的圈住某类型及粉丝的游戏群体，带来实际效益。



移动程序化场景营销
助力手游广告投放
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技术驱动移动程序化场景营销

Deep linking 技术

LBS 技术

重定向技术

Lookalike技术

… …

DT时代，是以技术作为驱动，不断引
领移动广告实现高效、精准的时代。
力美广告依托 LBS技术、重定向技术
、 Deep linking、 Lookalike等技术
优势，为移动程序化营销的实现带来
更多可能。



Lookalike 技术：吸引用户

碎片化逻辑
体验式逻辑

地点、时间、需求碎片化，用户流量碎片化

动态体验式场景，吸引用户关注，使用户成为广告传播者

力美根据积累的游戏投放数据，运用 Lookalike技术，模拟游戏用户的下载行为，创造下载场景。
Lookalike技术：以既定目标用户为模型，寻找跟“ TA”相似的人，扩展潜在目标受众。



重定向技术：用户找回

通过重定向技术驱动，连接第一方数据，实现用户找回。
重定向技术：根据用户的历史行为，进行对应 &类似广告的再次推送，以进行用户找回，提高下载和活跃度。

降低成本√ 增加曝光量√ 提升点击数√

设备定向 用户定向
多维度定向策略辅助广告效果最大化



移动程序化场景营销四要素
力美 DSP2.0

“场景 + 程序化”的广告投放形式
领先技术算法支持，满足多维且精细化的营销需求

行为场景

连接场景

时间场景

地点场景



移动程序化场景营销解读
上班

时间 地点

连接 行为

春节假期

圣诞节

周末晚上

双十一

2G/3G/4G
WiFi/ 家庭WiFi/商业WiFi…

Apple 、三星、小米、联想…

手机 /iPad/ 智能穿戴设备…

移动 /联通 /电信

商场超市
地铁站

固定区域

国家 /城市

商业区

购物

吃饭 /喝茶
等公交办公

宅



线上

线下

场景数据

力美DMP

人口属性 设备属性 地域属性

兴趣意向 消费行为 媒体属性

汽车场景 购物场景 地铁场景

机场场景 学校场景 景区场景

受众精准率提升 80%

力美DSP

力美 DSP 打造移动程序化场景营销

大数据投放引擎

智能营销引擎

大数据分析引擎



回归移动程序化购买
本质：终端转化收益
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广告主的投放标准日益提升

……

买量？留存？

ROI ？

广告主的投放标准日益提升，从单纯买量、到
要求留存、以及 ROI 考量等。
为满足广告主和移动广告市场需求， DSP 平台
需要作出相应策略。



力美 DSP 标签化细分游戏类别

2600 万手游用户付费行为数据库
5000 亿行为数据轨迹
覆盖 28 万 APP
4 级手游用户标签体系
1.6 万个人群标签

游戏题材 美术风格 游戏付费额度 游戏付费意愿游戏类型
休闲时间
跑酷竞速
宝石消除
网络游戏
动作射击
扑克棋牌
儿童益智
塔防守卫
体育格斗
角色扮演
经营策略

养成类
挂机类

文字游戏
博彩类

三国
武侠

修仙玄幻
西游
水浒

中国古典神话
西方神话

80后日本动漫
二次元动漫
影视
综艺

军事战争
科幻
僵尸
魔兽

日韩风
日式动漫
欧美动漫
Q版画风
像素风格
暴力血腥
欧美魔幻
写实

中国动漫

100以下
100-500
500-1000
1000-5000
5000以上

高
低

持续更新中…



力美 DSP平台解决策略

根据对用户点击之后实际付费、活跃转化等真实行为数据，获取用户对手游产品反馈，进而调整、指导前端广
告投放和营销策略，形成前段精准投放和营销推广的依据与指导，实现投放流量端与用户端的双向验证。

DSP数据
ADN数据调研数据

用户偏好分析

流量细化筛选

流量来源划分

用户行为监测

用户细分
用户激活

指导投放广告主第一方数据
第三方数据

用户识别

用户匹配

DMP

力美平台自有数据



针对游戏广告投放三要素

流量分析 素材优化 用户优化



力美 DSP 如何指导游戏广告投放

流量分析

素材优化
用户优化

打通用户下载后游戏内行为数据

流量筛选 – 转化预估 – 指导出价

了解卖点 /热点– 优化素材设计

细化 DMP数据库 – 挖掘有价值用户

广告投放流量

广告投放素材

用户数据库平台



力美传媒全面布局游戏发行

手游市场竞争日趋白炽化，力美传媒 2016 全面布局，通过对手游产品终端下载、激活、付费数据监测分析，
获取更优质流量，降低挖掘、维护成本，实现用户数据驱动前段投放。

DMP 手游发行DSP2.0



关于力美传媒
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关于力美传媒

力美总部位于北京，在上海、广州、成都等均设有分支机构，服务全球 1000多家各行业领导品
牌。
力美自 2011年成立以来，先后获得过多家全球顶级投资机构如 IDG， KPCB等机构的数亿投
资。

力美传媒（力美科技），中国领先的移动大数据营销传媒集团，致力于打造大数据时代领先的移动数字营销生态圈。

总部：北京
分支机构：上海 /广州 /成都 /深圳

•      客户： 2900家 /年

•      成立 6年
•      团队 200人

•      移动设备数据 12 亿
子公司力美广告、力竞广告力美社群、力美互娱



力美传媒业务布局

力美广告 力竞广告 力美社群 力美互娱

以中国领先的移动广告信息数据平台力美 DMP为驱动，力美传媒通过旗下力美广告、力竞广告、力美社群
、力美互娱等全资子公司以及参股的多家科技创新公司，完成以移动广告网络、移动 DSP、自媒体社群和视
频娱乐为核心的全方位业务布局，为全球范围的广告主提供基于大数据的移动营销服务。



THANKYOU
力美传媒中国领先的移动大数据营销传媒集团
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